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£l dfesarro(ﬁ;ﬁmd&me’nm{ de nuestra em/présa ’nace for fa idea de fmﬂtm el e.gpfﬁm

: ,eCo{bgiCo en cada una de las personas que van a . conocer nuestro yrod’ucto,

involucrando el recurso humano que hace parte de nuestra empresa.

La inportancia de (a reutilizacion de material reciclable para la creacion de articulos,

se yuédé analizar desde varios enfoq ues, yﬁncgm[mte por ser un yroﬁfucto innovador

dént’m de la inc&stﬁa manufacmrem, /puec{éffegar a tener una. aceptacion | fcwomﬁlé ,

encuanto fas consumidores y yortewormente aﬁnrse ¢ paso en of mercado, mjomm&) fa
calidad c&zf ymcﬁecto, (ogmndb asi un alto nivel c&z ccmy)emuwﬁu( y ffegar ala

yosz&[u&u{ que sea cmmrcmﬁzacfo en ef extenor

Desde ef}:unto de vista de netesf;{acf dfe mano de obra mfg‘ﬁkadéz}:fém L[ogmf las #mfas”
- propuestas , el &Saﬂbﬁb de este y(cm yretendé’ 5enefmf ‘efn}aﬁzd en Jond’e el eqmjao de

recuros ﬁumanos con ef cuaf se contara oﬁtenga Emﬁcws tanto a nivel &zéomr com

de cegoac*zmcwn De esta manera existira un convenio rec*gproco de al’go por fo que se

tmﬁq;a en comiin,

La yrgouesta dfz[ joroceso d?z yaj}ef recw(aﬁfe en un futw'o }mec& [Kegar a

zmy&mntarse en varias szusmas @@am&: Je esta manera y en gran yarte (@ mszs‘

de c&sm]a&o y ef uso a‘?z wuztmafes que 1o afecte e( medio amﬁiente y por el contrario

&)}’u{%{a 'pf 6561"%&?




1. NATURALEZA DEL PROYECTO

11 DESCRIPCION DE LA 1DEA

‘P‘?{?‘IROS es un m({er Artesanal de (o mdizsrm mnufacturem, u@%cazﬁ) en la zona

‘J\l’omcadéﬂteaf dé {Bogom en {a carvera 95 # 57A- 20, Barrio Suba Safitre. Este

Funciona desde octubre del 2002 en (o actualidad (o integran 7 Jovenes (& escasos

recursos) que trabajan genemm&) de esta forma un }woyectoy de comuni&w( artesa.m(

que ﬁrmcﬁm a quwﬂ fa confoman una fonmcwn mtegm[ en asyectos cfe criterio,

| cmamwd'ad’ y regpmsa&ﬁéfacf

Los productos de ‘}’9{6"35‘%05 son elaborados a mano con materiales veciclados, fibras
m;tum[és, maderas renovables y otros; Todos eflos nativos de nuestra region, sin el uso
de quimicos, yégantes o lacas; conservando [os valores 'fC{)Lé(jQCGS y culturales de

nuestros antgadsa@s,

12 JUSTAFICACION

' ‘;‘B{zsz’camnte se crea estd. em;vesa‘ yor las necesidades de buscar aftermativas de

yrqgresc:r ya (a vez de nuevas férmas de mgresas
Por otro lado viendo {a situacion del yms qmszmas formm ih myresa ya‘m generar '

engytko y ayudar a aquellos jwems de escasos reciirsos o a’ésemyiéadés para que tengan

o un 1‘)‘1‘%}0?’ fOWéﬂlY
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13 EMPRESA

PAPIROS es una Empresa del sector industrial que manofactura artesanias, esta

ubicado en la carrera 95 No 57 - 20 en una zona residencial del Barrio El Suba

Safitre estd ’confmmadiz;pér 7}?3?50@5 todas de ellas son fovenes a’e 18 a24 ai‘ic:s, sus
horas de fmﬁdja van de Lunes a Sabados de 10:00am a 6}0qpm aproximadamente. ’
Nuestra yrocfﬁ;cién se dedica 5a5icamgnte en &1 e&zﬁomcwn del papel, fabricacion de
productos en estefqpe( y en la comercializacion de este. | |

Los productos que se comercializan son:

- Una (z’neaxd'e.tmjeteria.

- Caﬁes gr@zndé.é y pequenos.

- ‘Portaretratos grandes y]seqmﬁb‘s.

- Relofes. 5

- Separadores
- Billeteras
Todos estos hechos a mano.

1. 4 MISION

 La Empresa estd dedicada a fomentar un espiritu ecologico asi mismo nuestros

productos han Sid'o diseﬂados | para ofrecerle af cliente innovacion, manteniendo {a
calidad y excefm;:ia el producto de tal modo que sea de total agrado y logre el nivel de

satigfaccién deseada.
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1.5 OBJETIVOS

A corto yﬁzzo*

Camercmlizar el yfofucto a d' fereﬂtes almacenes de CBogom y Sus aﬁ'edé&{ores

H

Llevar of yroc{uctc a di ferentes ferms que se reaﬁzan f_]emyﬁ; exyo artesanws,
 feria def iro,etc..

- Disefiar nuevos yrodmtos; '

: A mec{mno 'Pfazo |
2 ‘Dzsmﬁmrib a mvef ’Nfzcwmf md%ante fenas yl &1 cmrcmﬁzazwn c{ef yrod'ucto

o ﬂm}:fmcwﬂ del ta[(er de W( manera que aumentar el recurso ﬁumemo

- ”’Mantener stg‘mcwnte yroduccwn en ST( OC’K

~ ~ Optimizar la produccion.

A Largo Plazo:

- Tener exportaciones y puntos de venta internacional.




1{&1&

1.6 VENTAJAS COMPETITIVAS

- Degicipapzs
"~ Conocimiento en cuanto a a finea de produccion en el mercado.

- Produccidn del producto.

- Queesun yrocf%c nuevo en el mercado.

- Que o son productos de primera necesidad.

OrorruNIDADES

. f;goand%rt; nivel nacwmf Y a’fa%go plazo internacional.

. Inovacion del }zrod'mto enel Wrcac{o

®  Generacion de empleo para fovenes de escasos recursos.

= Produccion de una nueva fnea de productos.

Forrarzzas
" Quees unyroducro innovador.
. Qe su costo es accequible al consumidor.

®  Que es un producto 100% natural y ecodogico.

L '~’mG‘iecﬂzdo c& d%seﬁos,

= Que of costo de (o meteria prima puede s#ﬁir, -
 Fracaso en la publicidad del producto.

= Competir con empresas que tienen mnopolizado el mercado de las artesanias.
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1.7 m(masas w sxcq’(m

Nuestm emyresa cuenta con gmndés comyetencmc dé artesanias mywas dE nuestm .

; | » regum, yero a &t vez es }Wm&zgw&t yor que es una dé las yocas enyrresas que trata d%
- , ’ref&jar e[ esymtu eco&vgwo a. travez. de sus yroc{uctos 'Um a‘é &Ls gmmfes

| . | comyetencms ¢s una em])resa fl&mac(a ‘Mﬁ?lm(j’(m la cuaf se Easa en &1 e&lb'omcwn :

agemﬁu c&( mismo nya de nosotfos
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2. 1 0BJETIVOS DE MERCADEO

CORTO PLAZO:

»  Desarrollar un sistema de introduccion af mercado que permita el analisis de

 aceptacion del producto.
*  Generar una industria que nos permita extender (os articulos a nivel local,
= Alcanzar un grado significativo de participacion en of mercado.

= Implantar of uso cﬁéle‘{émnws reciclables.

MEDIANO PLAZO.

= Capacitar tecnicamente a las personas que trabajen en nuestra empresa.

= Fomentar nuestras puntos de venta a nivel nacional.

L ener un punto de equilibrio dentro del Secroaf z’mfwtri@ﬂ

- LARGO PLAZO

s Exportar nuestmsyrocfuctos al mercado intrnacional.

= Sostener nuestra imagen como empresa.

s Trabajar segun nuestra mision para tener un nivel de evocacion en la mente del

 consumidor
= Crecer deacuerdo con nuestras capacidades economicas para dar mejores resultados

en cuanto a calidad
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2.2 INVESTIGACION DE MERCADOS

‘chmos es una myresa del sector ma(usmd quz mamy‘acmm artesanms, estd

| uﬁwadb en &x carreca 95 ’N' 57 A 20 en una zona resw{encza[ del barrio Suﬁa Saﬁtre

‘.lmcaz&zmente nuestfas clientes se encuentmn situados en {& cmcfcu( z{e %gom y (os ,

jamd'utos son comrecm[zzadbs Y dism%uﬁus a a(mecenes an'esana[es, fmas

aftesana@s, mercadb c& ﬁzs }m@as con el fm c& que fos yrodi&ctos tTeguen al

B consummr ﬁmzf |
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Buenas tardes somos estudiantes & UNITEC de fa faéu&aaf de Administracion ‘d'e
Berolineas y Agencias de viajes, queremos conocer su qpmwﬂ acerca de [a z:reacwn de
yroc{uctos de y@ef recw&xﬁ& ﬁecﬁos a mano.

Co&que su 'resyuesta conuna X en las. que usted crea.

SEXO:M____ F

®  Seencuentra usted entre [as edades de:
<16 1§-20___ 21-30____ >30____

= L gusmn fos pfodiictos artesanales?

S1___  NO.__  CUALES

Si su respuesta fue negativa le agradecemos (a atencion prestada.

= Con que ﬁfecmucia,cémym artesanias?

Cada afio_

Varias veces al mes ____ Cada mes
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cual:.

.. Lascm@pm}om:
Guto . Regalo___ Coleccion Otro____

= Enquese ﬁja usted al momento de comprar arteanias?

Mano de obra____  Diseo___  Calidad____ precio_____
manofactura __ Otra_ Cual? '

- ®  Legustaria encontrar en el mercado artesanias hechas en yd{péf reciclable?

s No___

*  Que clase de objetos le gustaria encontrar en el mercado?

De Decoracion____ De Uso personal__ Precolombinos____
Otro___ Cual?

*  Cuales d}uesm productos [e ffama fa atenciéri?»mmue los que crea necesarios.

’ . Ty aﬁétas\@g,yam 3 el | ‘ijem Pendon___

| ':,’Cqﬁ‘es‘ B R | ,‘Portarétmtos...m ’
’.  d{g@gg;__m : | | - Monederos _..__ |
" Sqmmcﬂ)res _ ’ S @iffetef‘as’ﬂ _
. Lfi?feté | s
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Que obfetos le gustaria encontrar en of mercado aparte de los ya mencionados?

fﬂM& gustaria encontmffos?

Cual seria su tope econdmico para la compra. de éstas‘\}?rodu;:tos?

: ﬂl:gum sugerencia?

. ﬂ‘qrmécenws su atencion y ca&ﬁmaczﬁn  prestada.
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2.3.1 :Pm,ocfssamafwfo Y ANALISTS DE RESULTADOS :

 FRECUENCIA

. SEXO %
FEMENINO 36 45%
MASCULINO 44 55%
TOTAL ~ 80  100%
BASE DE  PERSONAS 80 |
ENCUESTADAS ' B

| SEXD

B FEMENINO

B MASCULINO
LEDAD FRECUENCIA %
15 4 5%
15-20 23 209%

21-30 36 45%
, 30 17  21%
TOTAL 80 100%
EDAD

215 i
81520

B21-30
0>30
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2. LE GUSTAN £0S

IGICADA ARO

, - FRECUENCIA %
PRODUCTOS ARTESANALES?| - ~ : ‘
B : 68 85%
NO 12 15%
- TOTAL 80 100%
LE GUSTAN LQSVFBODUCF (¢ ARTESANALES?
k B
uNO
3. CON QUIE FRECUENCIA FRECUENCIA %
COMPRA ARTESANIAS? ' ‘ s
| VARIAS VECES AL MES 24 . 35%
' CADA MES 30  44%
- CADAANO 14 21%
TOTAL - 68 100%
. CON QUE FRECUENCIA oowm ARTESANIAS?
nvm#sces s ]|
" {BCADA MES
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4. PORQUE LAS COMPRA?

FRECUENCIA

%
GUSTO 46 52%
REGALO 33 37%
COLECCION 10 11%
TOTAL 89 100%
1LAS COMPRA POR:

0 GUSTO

BREGALC

& COLECQCION

5. EN QUE SE FYA USTED AL FRECUENCIA %

MOMENTO DE COMPRAR

ARTESANIAS?

' MANO DE OBRA 27 24%
DISENO 39 34%
CALIDAD 21 19%
PRECIO 26 23%

TOTAL e 113 100%

EN QUE SE FIJA USTED AL MMENTO DE COMPRAR ARTESANIAS?
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6. LEGUSTARIA |  FRECUENCIA %
ARTESANIAS HECHAS EN
PAPEL RECICLABLE? ;
. oo 63 - 93%
- NO e ERIE & 7%
. TOTAL e  100%
k LE GUST, ARIA ENCONTRAR EN EL. NERCA!I;O\ARTE%N(AS HECHAS
: CON PAPEL RECICLABLE?
7%
a9
BNO
7. QUE CLASE DE OBJETOS FRECUENCIA %
LE GUSTARIA ENCONTRAR? \
DECORACION | 41 53%
DE US PERSONAL ~ 26 33%
PRECOLOMBINO o 11 14%
L TOTRAL g7 100%
QUE CLASE DE OBJETOS LE GUSTARIA ENCONTRARENEL
14%
. [evecoman |
BOE US PERSONAL |
GPRECOLOMBING
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8. EN DONDE LE GUSTARIA FRECUENCIA %
ENCONTRARLAS?
ALMACENES ARTESANALES 25 31%
PERIAS 40 35%
MERCADO DE LAS 28 25%
PULGAS
- UNIVERSIDADES 10 9%
TOTAL ' 100%
EN DONDE LE GUSTARIA ENCONTRARLOS? -
=
BFERIAS
B e
t-m@nm '
9. CUAL SERIA SU TOPE FRECUENCIA %
ECONOMICO PARA LA
COMPRA DE ESTE
PRODUCTO?
- $2000 ~$4000 2 3%
$5000 - $8000 8 12%.
$10000 - $15000 16 24%
$20000 - $25000 28 42%
$30000 - $50000 i3 19%

. 24%

CUAL SERIA SU TOPE ECONOMICO PARA LA COMPRA DE ESTE
: PRODUCTO? ‘

1 $2000 - $4000
B $5000 - $8000
1$10000 - $15000
8320000 - $2500(
11 $30000 - $5000C
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2.3.2 ENCUESTA

Las encuestas se realizaron los c(z’as 14,15 Y 16 de feﬁre*m 2003,’ y se llavaron a éaﬁa en
las ferias artesanales de (a cll 84 con 13 y enla 74 cén 16, en el mercado de las pulgas
c‘{e uséquen y ntfa corporacion universitaria Unitec. Cada una de (as iﬁtégrantes del
grupo se encargo de realizar 26 formatos aproximadamente para un total de 80 -

encuestas haciendo ef caleulo de [a siguiente manera:

ZxPxQxN

CEMN)+ZxPxQ
(1,96) x 0,5 x 0,5 X 100
3,8486 x 0,5 x 0,5 X 100 I 96,04 = 80

0,025 x 93 + 3,8486 X 0,5 X 0,5 0,2475+0,0604

Se realizd una muestra representativa individual de 80 personas que garantiza un

| margen de confiabilidad del 95% y un margen de error del 5%
las ém&s concluyeron asi :

 Por medio de (a anterior investigacion ya&mg concluir que la mayoria de personas

interesadas en los productos artesanales se encuentran entre las edades de 15 a 30
afios, asi mosmo muchas personas estan deacuerdo en que haya un producto artesanal

hecho a mano y en papel reciclable que satisfaga este \; tipo de gustos ya que

actualmente no se encuentran un producto con las caracteristicas que ofrece papiros

ademas {a gente no encuentra muchas desventajas y un gran porcentafe estaria
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intére,sa@ en Vadljuirir &, rim;ﬁros" productos  generando - como resultados bases

importantes.
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2.4 INVESTIGACION DE MERCADO
Segmento del mercado y sus caracteristicas

Mediante (a segmentacion se desea identificar como actuan {os consumidores frente af

" mercado y al producto con las cﬁ’ferentés ‘variaﬁl'es que se yreiéﬂt@ﬁ .

*  Segmentacion geografica: iniciafmente nuestros consumidores se encuentran

ubicados en Bogota zonas urbanas.

»  Nuestros productos permiten ciertos beneficios tales como practicidad, innovacion,

creatividad y el cultivar un espiritu eco[bgica.
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2.5 DEMANDA ?m"fwmﬂmﬂ PRODUCTO

CORTO PLAZO
Cubrir aproximadamente el 70% de mercado potencial de articulos artesanales para
que nuestra empresa sea totalmente rentable, nos referimos a producir mensualmente

500 articulos.

mmmfo PLAZO

- Esperamos que nuestra. yrod@icion crezca en un 30% Yy comenzar a distribuirlo a nivel

nacional.

- LARGO PLAZO

La empresa ya totalmente posecionada espera abrir un punto de venta en el pais
donde mejor se haya comportado las ventas, obviamente teniendo un progreso

significativo en el area financiera.
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2.6 ESTUDIO DEL MERCADEO DEFINICION DEL

PRODUCTO

* ‘ﬂgﬁniciéﬁ a%@omdkto: : '

Los productos de papiros se caracterizan por ser elaborados a mano con materiales

reciclados, ﬁ*i’éras naturales, maderas rmovables y otros, todos eflbs nativos de nuestra
region, sin el uso de quimic’os,’jaegantes o lacas, con’ standar de cafidad y
manuﬁzétum ' b . ' S ’

fsfas‘i productos 50& innwa{éres para el mrcatﬁﬁ artesanal, estd | disefiado yafa ,

]oersoﬁas de todas &tsécfadés,

Los productos son:

- T arjétas De Para

- Céﬁes

- ‘Portaretratos de ‘Wzésd y de pared

- Relofes
S Separadores
- %i(éteras

2 Monéd'erés ,\ |

- Libretas
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2.7 DISTRIBUCION Y PUNTOS DE VENTA

s Sistema de distribucion:

 El sistema a seleccionar es la comerciafizacion del producto al consumidor y esta

cmfornmd% por:
Fabricante

Minorista

| Consumidor ﬁnaf

= Porque se selecciono este sistema:

Este sistema permite una efecucion correcta de [a distribucion para qué (leguen a. los

, (ugares determinados por la empresa fabricante, se acomoda a las necesidades de

nuestros consumidores ﬁ’naks. '

x Disefio del proceso:

Se tnicia con of fabricante def prodicto que se encargara de (o elaboracion y
produccion det prodicto con as caractoisticas ya doterminadas (uggo of minorista sz
encarga de despachar y enviar ef producto a [os diferentes ugares de distribucion,
finalmente ol minorista que a su vez vendira:y lovara al consumidor final que tendva

fa decision ﬁm{ de comprar el }vmcfuctb,




-

. ’Puﬂto de venm

o Este ﬁxe escogzdb de a,cuerdb a &)5 resu[tac[os arrq;adbs yar ef estwfw d'e[ mercac{o Se -

[bgro détermtmr qm: nuestra ]arod'ucto ten&a varios yuntos de venta. uéwadbs en:

| ',"Jserm 100 ;
_Cento comrcw( ga(mas :
;ﬁufevar |
Mercado @ fas }m@as de usaquen
 Adantisplaza
ngmﬂaﬁormf

 Ferias reqﬁzadhs durante el afio.



L

@

2.8 PROMOCION DEL PRODUCTO

Mensaje publicitario que utiliza la empresa
Nuestra empresa {leva como nombre ‘I’S&?‘IROS {a cual tiene un mﬂsaje relacionado

con los productos, “ Disefio artésana(”
 SLOGAN PUBLICITARIO DE LA EMPRESA
ARTESANO, CULTIVA TU CULTURA

Este slogan se crea porque queremos dar un mensafe de concwncm a todas aquellas

yemems que creen en Colombia, en su gente, en sus constumbres, en (2 £ﬁa‘i3c§mra.cia

de un pueblo lleno de espiritu y ganas de salir a&l&nté, y creemos que el artesano y e

camj:’eﬁina of uno creando con. sus manos y el otro sembrando el afimento hacen fa‘Ease
 de una sociedad que ﬁecesim creer en fo nuestro.

PAPIROS
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» DISENO DE LOGO DE LA EMPRESA

= PUBLICIDAD

Qﬂwwfmnteyse reaﬁzamn vo&mtes y yem&mes con mformacwn yreczsa comb el
nm%ﬁre dé fa emyresa, lbs yrocfmtos que qﬁfecemos imagenes de los yroc(uctos y fos
yuntos de venm, (bgo y slogan de A emyresa, teﬂg(afrw y direccion de u&cacwn de (a
faﬁma y mas adelante cuando fa en'_zpresa se encuentre mas foszcwmdé yensaremos |

enuna }mﬁfmdlw{ de radio y television.



. CARRERAgs NPsy-20 Bogotd DC.  Telafonos: 6839326 - 6812860




T’ﬁf&‘]ffﬁ DT Msmmmw |

momca’os HECHOS 4 mNo
Y CON ?zm MC?CL%:BJZZ’

ﬁfan@o POR SUS PROPIETARIAS -

" CARRERAGs Mo 57 - 20 Bogotd DC. ?‘2 05: 6839326 - 6812860 .

Ifevan ol nomére de [a ¢ empresa, o que ymc{uce la direccwn y te&zfonos donde nos
yod?an uEu:ar pam adquirir el yroefucto



2.9 FIJACION Y POLITICAS DE PRECIOS

&

Estimacion de costos fijos, variables y pofiticos de precios :

* TARJETA DE, PARA
| MATERIALES COSTOS

Carton de 6cm x 4em $3

Papel hecho a mano - $12
Pintura $100
Colbon $5
“Mano de obra $50
Total | $170
PRECIO AL PUBLICO : $600

PRECIO AL POR MAYOR: $400

* SEPARADOR

MATERIALES COSTOS
Carton de 18cm x 6cm $21
Papel hacho a mano $41
Pintura : $100
Colbon 185
Raffia $5
Cordon $5

Mano de obra $200




Total $400
PRECIO AL POR MAYOR  $1400
PRECIO AL PUBRLICO $2000
* COFRE
MATERIALES COSTOS
Cartonde 6 x 7 480

| '?zgoef hecho a mane $122
Pintura $200

| Colbon $20
Raffia $50

| Mano de obra | $700
Total $118O
PRECIO AL POR MAYOR: $4300 |
PRECIO A L PUBLICO:$6000
* PORTARETRATO PEQUENO
MATERIALES COSTOS
Carton de $20
Pintura $100
Raffia $50
Colbon $20
Semillas {150
*Pa}?ef fiecho a mano $20

Mano de obra 4500




(@

‘@

‘&

Total $860
COSTO AL POR MAYOR: $2500
COSTO AL PUBLICO: ~ $3500
* PORTARETRATO GRANDE
MATERIALES COSTOS
Carton de 14 X 19 | $125
‘Pc{pe( hecho a mano $120
Pintura e 1 $200

| Raffia $50

| Colbon $50

Semilla $150
‘Mano cfe oﬁra : $500
Total $1105
PRECIO AL POR MAYOR: $ 5700

 PRECIO AL PUBLICO: $8000
* BILLETERA
MATERIALES COSTOS
Carton DE 9,5 cmx 9 cm $15
Tela , ‘ $780
Pegante $50 -
Pintura $200

| Cuero $100
Tagua | $50

‘$200

Hilo




it

Marno de obra

$2000
Total $3400
 PRECIO AL POR MAYOR: 8500
PRECIO A L PUBLICO: 12000
* TARJETA PENDON
MATERIALES COSTOS
Carton de 11cm x 18 cm $40
Papel hecho a mano $125
- Pintura $200
Colbon $10
Raffia $10
‘Mano de obra $340
Sobre '$20
$750

Total

PRECIO A £ POR MAYOR: $3500
PRECIO AL PUBLICO: $5000
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31 09335‘3”’1\705 DEL AREA

com"o PLAZO

» FEstarenla mejora continua de nuestros yrodi:ctos :

*  Conseguir [a materia prima a unjéajo costo.

*  Ampliar el recurso humano para una mayor produccion.

MEDIANO PLAZO
. Mg;’omr nuestras insta[acioﬂzs para el crecimieﬁto dela ehgpmsm

. fxyandir nuestros yrod'uctos a varias partes del yazs L

. ﬁévar el yrodiwto a fas di ﬁarentes fmas rea[izadbs en ‘.’Bogom

- LARGO PLAZO

= Exportar los productos a diferentes concesiones.

= Abrir un punto de venta.



3.2 ESPECIFICACIONES DEL PRODUCTO
msfgﬂffo DEFINITIVO DEL PRODUCTO

ﬂqw se logra Qpréciar, d'e una foma mds déta[@dh comoes el proceso y ef cﬁseﬁﬁ ﬁmi

de nuestros productos que‘reaﬁzd nuestra empresa. “PAPIROS ARTESANAL”.

*  fos jarad'ucros fechos por nuestra empresa son oéjetos disefiados para decoracion

Ya que estos cumplen con diferentes espectativas para el consumidor final.

= Nuestra empresa quiere con estos frodixz‘os, incentivar a la gente a tener un

espiritu eco&a’gico ya que estos son hechos con }mye[ reciclado.
= Los componentes de estos productos son(estos varian deacuerdo al producto))

- Papelreciclado
. Cartn
- Raffia

- Bambu

- Semillas

- Algodin



3.2.1PROCESO DE PRODUCCION
- ELABORACION DEL PAPEL QifscafCLﬂGJo

Inicialmente se 'recitfa feco%tes de cartulinas, block, papeles de colores que oﬁtenémos de
 papelerias o sitios donde cortan estos })%od'mtos. Se separan de aéuerdb al color, fuego :
‘en una ofla #40 se yroéecﬁz & asclar 1 Kilo de papel por 10 Litros de agua y una
| #ucﬁarad'a de tinte “@mﬁ”' del color que usted éﬁja y se cocina qprbximacfamente 'por"

1 hora 1/2; -

i)esjﬁes de teﬁer esta mezcla se ficua (licuadora industrial) por un minuto, esta pulpa
que quec{o se vierte en un balde, :se rinde con 10 litros de agua mas. Luego de estar
estar [a pulpa se mete en una cubeta metalica se revuelve. Con la ayuda de un ﬂfrg’eo‘
(es elaborado en madera con una malla mosquitero) se mefa y se deja escurrir y [a
mezj;[a que queda en el mosquitero se mefe sobre uia 'te&; (35cmxq0em) y encima se
coloca otra tefo o malla y se procede a secar. Estas mallas o telas se cuelgan en un

mueble de secado y se dejan por 2 dias a la interperie.
- La elaboracion a(e[pag?ef se demora q;aroﬁciﬁmofamenfe 8 ﬁom.

Y finalmente se recojen, Se quitan [as mallas y las telas y salen {Ezs hofas de un tamaio

30en X 40 em.




- ELABORACION DE TARJETAS DE, PARA

Inicialmente se corta el carton de un tamasio de 4.5 cm x 6 cm, se rasga el papel
reciclado un poco mas }:requeﬁoque el carton, se pinta el borde del carton con vinilo, se

pega el papel en of carton Y se hace e dfiﬁlgo en bordado &qmdfo
. ELABORACION DE SEPARADORES

ﬁniciaﬁrfwnfe se corta of cartén de un tamafio de 6 cm x 18 cm, se rasga el ydye{
récic&u{o un }m&o mas yeqﬁeﬁo que el carton, se pinta el borde del caron con vini[o,yse

- pega el papel en el carton, se abren los huecos en ’Eas esq@ims del separador con ayuda
del taladro, se cocen en fma de X con raffia, se le cofocd {a tira de a@oc{o’ﬁ con i:a
semilla y se procede a kdf’iﬁxg’ar, | |

- ELABORACION DE PENDONES

Inicialmente se corta el carton de un tamasio de 11.cm x 18 om, se rasga el yajae(
reciclado un poco mas pequefio que el carton, se yinté el borde del cm‘téﬁ con vinilo, se
pega of papel en ef cgzrtén, se aﬁreri fos fuecos en fa yarfe szgaériof e inferior con el
‘ta[mﬁ’o’, se ﬁacen fos soportes. de bambu con semillas a los {;cu{:n y estos a su veé se
-~ cocen con hilo de a@&&fn ala tag’em,‘ se coloca la tira de w@dr y queda listo nuestro




- ELABORACION DE PORTARETRATOS

Inicialmente se corta el carton de un tamafio de 14 cm x 19 cm para hacer un
~ portaretrato grande y para hacer un portaretrato fequeﬁo cortamos el carton de un
tamafio de 6 cm x 7 cm , se fija los bordes del carton, se abre el ﬁueéo para la foto, se
rasga el yayef reciclado, se pega, se abren los huecos en ‘fas esquinas, se cocen con vaffia,

se hacen [os soportes con bambu y semillas y final mente se dibuga.
- ELABORACION DEL RELO]

Inicialmente se corta el cartin de un tamafio de 14 cm x 19 cm , se [ija y se pintan los
“bordes del cartén, se abre el hueco para el espacio del motor del relof, se rasga el papel
reciclado, se pega, se abren los huecos en las esquinas, se cocen con raffia, se hacen los

soportes con bambu y semillas y final mente se dibuja y se (e coloca el motor.
. ELABORACION DE £OS COFRES

Iniciafmente se corta ef cartén de wn tamafio de 12 om x 9 om X 6 cm de afko , s
phintan os Gordas def carton, se abven. s fucos por ef orde def carttn, s forvan con.
of papel reciclads, se cocen con of Filo de alfodi, se fos pone of sierve de bambi y se
dibuja 7




- ELABORACION DE LIBRETAS

Inicialmente se corta of carton de im mmaﬁé de 12cm x 16¢m, se vasga el yeépei
reciclado, se pega y se abren [os huecos en fas esquinas. E{ [omo ’se hace con drif, es\t"e’se
coce al carton con raffia, se encuadernan las ﬁg’aﬁ con hilo dé algoddn vy se hace el
broche con cuero y semilla. Luego se y%ocedé a dibujar. |

- ‘fﬁﬁ‘SO"RﬁC?éN DE MONE%‘ROS

Se corta [a tela de Dril 10 cm x 8 cm, se abren los huecos por ef borde del monedero con
& un punzon, se cocen con hilo de algoddn, se hace el clerre en cuero, se coce ef cierre y se

le coloca una tagua para el boton. Finalmente se di’éuja.
- ELABORACION DE BILLETERAS

Se corta [a tela Dril 20 cm x 10 cm, se abren los huecos en el borde con un punzdn, se
corta los cartones que son los conpartimientos, estos se forran con la misma tela. Se

cocen con hilo de algoddn, se hace ef cierre en cuero y con una tagua y finalmente se

B




, , O , 2 Dias
Conseguir ‘Materia Prima ; |
Almacenar la Materia ) 1 Hora
Prima :
~ Elaboracion del Papel | Q | 1 Dia
- reciclado | (produccion de un mes)
Secado del papel O 2Dias aprox
Corte del Cartdn | O - 1Dia
Separacion de piezas O | 20 minutos aprox
Union de piezas O , 10 minutos aprox |
Control de calidad | : 10 minutos apyox
Almacenamiento del ) 20 minutos aprox :
producto terminado ,
Transporte del producto i l 1 Dia

final a los puntos de venta




»

3.4 CARACTERISTICAS DE LA TECNOLOGIA

La t‘ecndfbgia de nuestra emyresa es sencilla ya qu,e nuestros yroc(uctos son hechos a
mano y por lo tanto no necesitan de maquinaria, solo constamos con dos muebles que

1o sirven para la elaboracion cfe( y::fpef, uno que es of de 'sac‘cidb‘ Y otro es una cuéém

~ parala ch&t,;uﬂa ficuadora industrial de 8 fitros y un taladro.

Por otro lado utilizamos herramientas manuales que permitiran un disefio mds

seguro y de mejor calidad para nuestro consumidor final. Como aficates, tijeras, etc.




3.5EQUIPOS E INSTALACIONES

~ Nuestra Empresa tiene aproximadamente un area de 50 ‘M. Estos son algunos de los

 equipos yam[q produccion de nuestros productos.

Taladro de 3/8 450w VWwrde 0 a 2800rpm [iviano marca Black & Decker

e Broca‘cﬁe’ Lamina 1/8y 1/16 marca Dormer

. chuac&)m 1/4 de cabaflos de fuerza, marca Sideral, 8 fitms,‘ aceminox%%.

= Ofla ‘;?muza # 40 , de Acero Inoxidable.

» Mueble de Secado 1.50 de alto x 70 x 90 de alto, de “a'fuminio y acero inoxidable

con gaﬂcﬁos de cortina.
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3.6 DISENO Y DISTRIBUCION DE LA PLANTA

 AREAPARALA
JARDIN * ELABORACION DEL PAPEL

AREA DE SECADO
DELPAPEL

!
" AREA

DE ALMACENAMIENTC |

~ AREA DEPRODUCCTON




&
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3.7. UBICACION DE LA PLANTA

Nuestra Empresa se ubica en la carrera 95 N® 574 - 20 en una zona residencial del
Barrio El Suba Salitre y en el noroccidente de Bogotd. -
Quisimos ubicarla alli por que esta zona nos brinda un estrato bajo (2) y a la vez la

casa tiene jmtz’o y zonas verdes ya%a [a elaboracion y secado del “papel reciclado. ’

Otra razon por [a cual fue situada ahi es que nos queda relativamente cerca a fos

minoristas a los cuales comercializamos nuestros }9?‘012{&6{‘63. R

3.8 MATERIA PRIMA

Nuestra empresa requiere mensualmente la compra de los siguiente materia prima;

- 100 1/8 de Carton $1200 c/u
-1 (ja[o’ﬁ de Colbén $20.000
- 5 Rollos de Cinta engomada (libretas) $1200 c/u

- 1 Libra de semillas  $5000

- 1 Madeja de &‘mﬁ‘m £20.000

- 10 metros de tela Dril $12.000 ¢/u

- 30 ‘Motores Relof $1.900 ¢/u

- 10 ?aquetes' de yaﬁws de Bambu (100 palitos en cada paquete) $2500



{/‘? ’ )

: .

3~30‘farrosd'ewmﬁwamadbs $igooc/u e

- 20 Scmzb'ors $4600 c/u

20 Madéjas dé Hilo dé ﬂ@ocﬁm $3500 c/u E

59Czlbsz{eCmroyorremzos $2oooo e
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3.9 CLASIFICACION Y CALIFICACION DE PROVEEDORES

MATERIA PRIMA PROVEEDOR COSTO
- Cartdn por pliegos Papeleria la 11 $1200 ¢/u
_ “San Victorino”
- Galdn de Colbon Papeleria la 11 $20000
S “San Victorino”
- Cinta engomada. Papeleria [a 11 $1200 c/u
| “San Victorino”
- Semillas Calle 53 $5000 libra
“E{ Monasterio”
- Raffia Calle 53 $20000 madeja
“F{ Monasterio”
- Drif 7 de Agosto $12000 ¢/metro
~ , Telas funa
- Motores Reloj Pajarera 19 $1900 ¢/u
- Bambi Cafam 2500 ¢/ paquete
- Vinifos Papeleria [a 11 $1900 ¢/u
\ “San Victorino”
= Scraibors Calle 53 $4600 ¢/u
Arte y Hobbie
- ‘Hilo Ef Rematico $3500 madeja
- Cuero Restrepo $20000 kilo




. &
L :

e

e




L

@

]

4.1 OBJETIVOS DEL AREA

CORTO PLAZO

- Poseer un personal cafificado para asi planear estrategias de crecimiento de (o
: emyrésa.

- Tener una buena estructura organizacional para el buen manejo de (a empresa.

MEDIANO PLAZO

- Fomentar respo&zsaéi[i@(ai en las actividades ﬁecfuzsyar la emyfesaL

- Preestablecer ciertas pautas jmm el progreso c{e&x emymsa,ya sed &maﬂ nacimdf o

~ internacional.

| LARGO PLAZO

- Tener un personal habilitado para cua&lum agtmdbc{ de (g ‘m{éresc;.f ‘



o
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4.2 ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL

ACTIVIDADES

QUIEN? RESPONSABILIDADES
* Gevente General Coordinar  los  equipos do | se. encargara del control vy

(se encargara de la parte

financiera, mercadeo.)

rraécg'o y ovientar fa diveccion

de la empresa

desarroflo - de fa  empresa.

| Coordinar  fos equipos  de
| trabajo y planear estmteg{as y

proyecciones dela empresa

* Su'pewésar

Supervisar la produccion y el
| trabajo de los empleados.

Este se encargara de hacer un
control de calidad y a (a vez

un ﬁantro( de [os tragﬁg'acfores. |

¥ Vendedores

Cumplir con las metas puestas
de i:eﬂmf
Distribuir los productos a los

minoristas

Se encargaran de mostrar y
vender [os productos en  fos
diferentes }ﬁmm de venta, en
dbnafe eflos  mostraran l&s
detalles, cualidades v beneficios

’ quee{ producto ofrece. Bdemis

de una adecuada atencion

hacia nuestro consumidor ﬁmﬁ




. -

"Operarios &
 produccion.

” E[aﬁorar ef }Woc{ucto, y o

afmacena?&)

Son los encargados de [a| 5
| elaboracion cfe fos yfo&[uctos y

yrdd&ctién del - e[emeﬁto -

ﬁmc{anwnm( de [a engpresa.

Ellos cumyﬁmn . vams '

| actmc{adés como crtar, umr,
Jﬂnmr, efaﬁomr o }oqpe[

v ensamﬁ(m y a[macenar
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