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Titulo

ANALISIS DE DISENO EDITORIAL FN PORTADAS DE PUBLICACIONES

INSTITUCIONALES: ESTUDIO DE CASO EN UNITEC

Objetivo General

Descnbir las caracteristicas de diseno tipogralico que presentan

las portadas de las publicaciones de la Corporacion Universitaria UNITEC.
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Objetivos Especificos

Describir los elementos visuales como la forma, la medida, el color y la textura
que estan presentes en las portadas de las publicaciones de la Corporacién

Universitaria Unitec,

ldlentifcar los elementos de relacién en cuanto a direccion, posicion, espacio,
gravedad para retroalimentar constantemente el diseno en las portadas de las

publicaciones de la Corporacion Universitaria Unitec,

Caractenzar los elementos practicos de representacion, significado y funcion
que se presentan en las portadas de las publicaciones de [a Corporacion Univer-

sitaria Unitec.
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Introduccion

Las actividades relacionadas con la comunicacion de las organizaciones han venidao
cobrando gran interés en el ambito nacional por su valioso aporte a la consolidacion
de la imagen de las empresas y al posicionamiento de éstas en el medio; teniendo en
cuenta la multiplicidad de erganizaciones de un mismo sector, para que una empresa
pueda distinguirse de otra y pueda posicionarse como una compania con su propia
identidad visual, se hace necesario que la organizacion tenga como punto de particla
la creacion y posicionamiento de una marca, con el consecuente reconocimiento de
la empresa en su entorno. Bl andlisis del diseno editorial y la comunicacion organiza
cional, en este caso de las portadas de sus publicaciones, se constituye en una herra
mienta lundamental para la orientacion y toma de decisiones acerca de la imagen
corporativa y sus correspondientes estrategias en el posicionamiento de marca, Los
elementos conceptuales, visuales, de relacion y practicos pertenecientes al diseno gra-
hco, empleados en las comunicaciones emitidas desde las organizaciones, mediante
cualquier formato, deben guardar una estrecha relacion en aras de fortalecer la identi-
dad e imagen corporativa y favorecer el posicionamiento de la marca, en este sentido,
el presente trabajo pretende desde el diseno grafico realizar un andlisis tipografico de

las portadas de las publicaciones de la Corporacion Universitaria UNITEC.
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Planteamiento del problema

— Diagnostico

Las comunicaciones institucionales deben constituir una prioridad dentro de la em-
presa, todas las acciones de una organizacion son comunicativas, al respecto Chaves
{1988) senala que "todos los recursos de la gestion reqular de la entidad adquieren

una dimension comunicativa,” {p.14)

La comunicacion corporativa es el conjunto de formas de expresion que presenta una
organizacion, como senala Dupuy (1987) “el sistema de comunicacion y el sistema de
Organizacion corporativa son como la cara y cruz de una misma moneda” (p.24). No
pueden existir solos, por el contrario se enriquecen y se farifican para lograr la uni-

dad requenda.

El papel que desempena el disenador grifico en una organizacion es pieza clave en
su sistema de comunicacien, ya que la imagen visual que transmite, refleja en cierta
forma el estado en que se encuentra la organizacion ¥ puede contribuir o no al posi-

cionamiento de suimagen y al reconocimiento de una identidad propia.

El andlisis de las portadas constituye una excelente fuente de informacion no solo

(0
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de comunicacion institucional, sino también de la manera como la comunicacion es
recibida, asi lo revelan estudios realizados, come el estudio titulade: “Analisis y signi-
ficacion de los elementos iconicos presentes en las caritulas de videojuegos”, reali-
zado por Beltran (2006], quien trabajd con dos grandes grupos dividio por edades; el
primero ninos de + de 3 anos y + de 7 anos y el segundo javenes de + de 16 anos y
+ de 18 anos, los grupos de edad se basan en los criterios del sistema de clasificacion
PEGI (Pan European Game Information). El estudio permitio concluir que los estimu-
los visuales buscan la creacion de experiencias como la complicidad, la participacion
emocional, la excitacion, la dominacion e introduccion del espectador en la histaria,

para incitarle a comprar,

Otro estudio realizado por Rodriguer (2007] titulado: “lmagen v Discurso: construc
cion de sentido en las portadas de las revistas Semana y Cambio 1998 - 20047, En ¢l
que realiza un analisis de contenido entendido como 1écnica o herramienta cuantita:
tiva de investigacion que sirve para describir objetiva y sistematicamente ¢l contenido

manifiesto de una comunicacion.

Trabajo con imdgenes de las portadas de las revistas Semana y Cambie desde la pric
mera semana de agosto de 1998 hasta la ultima semana de agosto de 2002. La clasifi-
cacion por diferentes temas y subtemas fue el primer paso en el método para realizar
el trabajo, las 289 cardwilas resultantes de la primera seleccion se convirtieren en las

unidades basicas de la investigacion,

I
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Una de las conclusiones de mayer peso, es el hecho de que no existe un discurso par
fuera de la imagen, pero esta por si sola tampoco configura sentido. Texto e imagen
son dos elementos cuyo peder depende profundamente de su interrelacion. asi como
de una larga lista de factores materiales e inmateriales que les dan vida, lales como su
soporte fisico, su relacion grafica, la credibilidad y difusion de la publicacion en la que

5C encuentra un mensaje.

Igualmente, hay que decir que, aunque la fotografia o la imagen pueden no ser testi-
monio fiel de una realidad concrela, entendida en términos de espacio iempo retra-
lado neutralmente, si es testiqo que no miente con respecto al pensamiento de una

epoca o de una forma especifica de ver y comprender el mundo,

La corporacién universitaria UNITEC dentro de su sistema de COMUNICACION COrpora
Uva cuenta con la edicion de seis revistas, desde el primer semestre de 1985 produce
semestralmente | la publicacion Uninotas, la revista Contacto Emprendedor que se
edita desde 1997 de manera semestral, Imaginanza publicada cada seis meses desde
2005, Mercados & Estrategias editada trimestralmente desde 1996, Vestigium cuyo
primer numero fue publicado en 2004 con una periodicidad semestral v Paradigmas
publicada semestralmente desde 2006 cada una de ellas con tematicas diferentes de

acuerdo a las dreas académicas que las editan.

Existe en UNITEC un manual de imagen corporativa vigente que sirve de guia para la

12



SAN e ALl erreLN P PR PR L BT PRATESALY 0 Ttz da g aa LG ST

realizacion de piezas grafcas con el fin de que guarden concordancia entre si, que
conserven la unidad en las comunicaciones, en este manual esta explicado como se
deben utilizar los signos de identidad, el logotipo, el simbelo, la gama cromatica, las
normas basicas de tipografia y las diferentes aplicaciones tales como papeleria inter-
na, papeleria comercial, indumentaria y fachadas de las diferentes sedes, no obstante
D S 52 especifiguen los elementos a tener en cuenta a la hora
de realizar cualquier proyecto de tipo editorial. El formate, la pauta diagramatica las
caracteristicas tipograficas a tener en cuenta y los demas parametros claros que orien-

ten el diseno de las publicaciones de la corporacion universitaria UNITEC,

13
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Pronostico

La ausencia de analisis tipografico en los productos editoriales de una organizacion,
la carencia de parametros de formato, de pautas de diagramacion y de caracteris:
ticas tipograficas claras que orienten cualquier proyecilo de tipo editorial no facilita
la comunicacion corporativa con el medio externo ni interno, lo cual conllevara a la
difhcultad para una consolidacion de la identidad corporativa, para el posicionamiento
de marca que se persigue y el consecuente desaprovechamiento de recursos fisicos y

economicos dispuestos para tal fin,

Control pronostico
Para lograr que la comunicacion corparativa sea efectiva es necesario que se realicen
estudios tendientes a analizar cada uno de los elementos que la integran de tal manera
que los resultados obtenidos permitan formular las inmediatas acciones a emprendes
para solucionar las dihcultades halladas, Eluso del manual de imagen corporativa y su
actualizacion permanente s la accion inmediata a realizar seguida por la creacion de

unos manuales de estilo complementarios propios de cada revista,

En este arden de ideas, los andlisis de los productos editoriales se constituyen en una
importante fuente de retroalimentacion en el proceso de comunicacion corporativa
una vez se establezcan cuales son los problemas dentro de los impresos y los sistemas

de identifcacion visual. En tal sentido resulta indispensable identificar:

4



PAMGE IS PARTA S 3 BY E3 IR R A kb eradec Ealad o re casnan N TED

Formulacion del problema

{Qué caracteristicas de diseno tipografico presentan las portadas de las publicaciones

de la Corporacién Universitaria UNITEC?

Subpreguntas

;Que caracteristicas de elementos visuales (forma, medida, color y textura)
presentan las portadas de las publicaciones de la Corporacién Universitaria
UNITEC?

;Qué caracteristicas de los elementos de relacion presentan las portadas de
las publicaciones de la Carporacion Universitaria UNITEC?

JQueé caracteristicas de los elementos practicos se presentan en las portadas

de las publicaciones de la Corporacion Universitaria UNITEC?

S



Justificacion

tl papel que desempena el disenador grafico en una organizacion va mas alla de la
mera elaboracion de la comunicacion visual, su labor trasciende lo mediatamente wisi-
ble y se convierte en una fuente indispensable para la confermacion de una identidad

¢ imagen de la empresa, lo cual contribuye al posicionamiento de la marca de dicha

cmpresa,

Los resultados del presente estudio pretenden describir la manera en que se presen-
tan los elementos conceptuales (el punto, la linea, ol plano y el volumen) v elementos
visuales de forma, medida, color y textura; asi como elementos de relacion y elemen-
tos practicos, en las portadas de las publicaciones de la Corporacion Universitaria Uni

e, en el marco de la comunicacion organizacional como herramienta para la confor-
macion de una identidad ¢ imagen corporativa y ¢l posiclonamiento de marca en ¢l

medio.

La elaboracion de manuales de estilo para cada una de las revistas donde se encuen-
tre en detalle la pauta diagramatica, 1as tipografias a utilizar v sus tamanos son de
gran utilidad para eptimizar los procesos sin interesar el tiempo que transcurra ni las

personas a carqo de cada proyecto editorial.

La elaboracion, actualizacion permanente y manejo de un manual de publicaciones,

16
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permite que cualquier comunicacion interna o externa emplee los parametros prees-
tablecidos, todas las comunicaciones institucionales tienen la misma importancia, es
por este que no debemos descuidar ningun detalle del diseno grafico ni de la ima-
gen corporativa en general, es vital para las organizaciones que los recursos que se
destinen al mejoramiento y crecimiento de la marca, se utilicen de la mejor manera,
encontrando el receptor en tiempo y espacio de acuerdo a la planificacion elaborada

desde un comienzo,

Dado que cada vez se cuenta con mayores desarrollos tecnologicos v herramientas
para la produccion de piezas editoriales, es necesano destacar tanto el papel como la
responsabilidad que tiene el disenador grafico no solo como productor de comunica
cion visual y de diseno editorial, sino también, como gestor de procesos de consoli
dacion de imagen corporativa, de identidad erganizacional y de posicionamiento de

marca, con todas las implicaciones que ello pucda traer para la organizacion.

11
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Marco metodoldgico

- Tipo de Estudio:

La presente investigacion es de tipe descriptivo retrospectivo, va que pretende ca-
racterizar las 62 portadas de las publicaciones que ha editade Unitec desde 1985, la
investigacion sigue los lineamientos del estudio de caso, se inscribe dentro de un es-
tudio de orden longitudinal, ya que se analizara la totalidad de las portadas editadas

hasta la fecha desde una perspectiva cronologica.

‘Participantes: (poblacion - muestra)

La unidad de analisis para este estudio la constituye la portada de las revistas editadas
en Unitec desde 1980, Por tante a poblacion, estara constituida por 62 portadas de las
revistas de Unitec desde 1985 fecha de su primera aparician. Se empleard un procedi-

miento censal, ya que se analizardn todas las unidades de la poblacién.

Instrumentos y equipos:

Los datos seran recolectados a partir de una planilla de recoleccion de informacién,
previa validacion por parte de jueces expertos. Las variahles a tener en cuenta para

la recoleccion y andlisis de los datos son: a) numero de la portada; b) titule de la re-

18
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vista; €) elementos conceptuales, punto, linea, plano, volumen; d) elementos visuales,
forma, medida, color, textura; €] Elementos de relacion, direccion, posicién, espacio,

gravedad y ) elementos practicos de representacion, significado y funcion.

e Procedimiento:

En una primera etapa se construird el marco tedrico del estudio, se recolectara in-
formacion pertinente al papel del disefio grafico en general y de sus componentes
tipograficos en particular, como elementos esenciales en el establecimiento del posi

cionamiento de una marca y por ende en la imaqgen corporativa,

Ln una sequnda etapa, se disenard, construird y validard la matriz o planilla de reco

lecaion de los datos.,

In la tercera etapa, se recopilaran 1odas las portadas de las revistas que han sido pu

blicadas desde 1980 en Unitec, y se diligenciard la planilla recopilande los datos de las

variables de interés para el estudio,

Ln la cuarta etapa, se efectuara el analisis de todas y cada una de las variables de estu-

dio, apertando la construccion del capitulo de resultados y discusion.

19



Conclusiones

Realizando el analisis de las portadas que me proponia llevar acabo  creo que el pa-
pel que desempena el disenador grafico en una organizacion va mas alld de la mera
elaboracion de la comunicacion visual, su labor trasciende lo mediatamente visible
¥ se convierte en una fuente indispensable para la conformacion de una identidad

e imagen de la empresa, lo cual contribuye al posicionamiento de la marca de dicha

CIMPresa.

Los resultados del presente estudio describen la manera en que se presentan los ele

mentos conceptuales y los elementos visuales ; asi como elementos de relacion y ele:
mentos practicos, en las portadas de las publicaciones de la Corporacion Universitaria
Unitec, en elmarco de la comunicacion erganizacional comao hercamienta para la con-
formacion de una identidad ¢ imagen corporativa v ¢l posiclonamiento de marca en

el medio.

La elaboracion de manuales de estilo para cada una de las revistas donde se encuentre
en detalle los formatos, la pauta diagramatica, las tipografias a utilizar y sus tamanos
son de gran utilidad para optimizar los procesos sin interesar el tiempo que transcura

ni las persanas a cargo de cada proyecto editorial.

10
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Glosario

Altas: Se refiere a textos o frases que usan solo letras maytisculas,

Apaisado: Pagina cuyo borde mas largo es el horizontal,

Bajas: Se refiere a textos o frases que usan solo letras minusculas.

Bandera: Son los titulos o encabezados que ocupan todo el ancho de la pagina.
Bold: Una de las variantes en el diseno de un tipo (letra), que indica un CUerpo
negro mas grueso que el normal, Se conoce también con el nombre de negrillas o
neqgritas.

Byte: £s la unidad minima de formacion que operan los computadores personales
0 PC. Un Byte es una secuencia de digitos hinarios (uno-cero) llamados bits, Cada
byte esta formado por ocho bits y puede tener de cero a 255 valores distintos.
Cabezote: Informacion del nombre de la revista, volumen, numero y ano

Caja: Linca invisible que bordea los blogues de 1exto, es decir, 1a que contiene ¢l
conjunto de diseno, lene estrecha relacion con el formato del papel.

Caja alta: Nombre que en tipografia recibe las letras mayusculas. Las mayuasculas
en un original se especifican como altura mayor. Estas letras mas grandes son casi
siempre de la misma altura que los ascendentes de las mindsculas.

Caja baja: Letras pequenas de una familia de tipos. Conocidas mas popularmente
como minusculas, estas letra se indican en tipografia especificando tres términos:
la altura "X" 0 altura del cuerpo de la minudscula, los “ascendentes” o trazos de las

letras que se elevan por la arriba del cuerpo de la letra (b, d, h, etc.), y los “descen-

i1
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dentes” o trazos que van por debajo del cuerpo de la letra (p, v, g, elc.) y por consi-
guiente, de la linea que sostiene los caracteres,

Caja Tipografica: Espacio conceptual que delimita el area de impresion (donde cae
tinta sobre el papel} en ella estan todos los elementos que componen una pagina.
Condensada: Letra cuya anchura es inferior a la normal cuando la altura es la mis-
ma.

Contraste: Un color, al ser yuxtapuesto a otro, se intensifica o se altera, Cuando uno
mira largamente un color, la percepcion de este va declinando en intensidad, deb-
litandose, hasta desaparecer para darle un paso a la nueva impresion de un color
complementario al mirado; esto da origen al contraste simultaneo, Fste contraste
se basa en los principios de que ningun color tene valor por si mismo y de que es
acentuado o delimitado en sumatiz por el color o colores yuxtapuestos,

Couchet: Nombre que recibe el papel esmaltado, el cual se caractenza por tener
una superhcie muy brillante y lisa, que se logra gracias a una capa de caolin aplh-
cada durante su labricacion. Esideal para la impresion de originales de tono conti-
nuo, es decin, que presentan gradaciones de color,

Cyan: Nombre que en lenguaje técnico de impresion recibe el azul, uno de los cua-
tro colores basicos en los que se descompone todo original a color o de tano con-
tinuo.

Diagramacion: Es la dispesicion o estructura que reciben los elementos de un di-
seno sobre una superfcie plana. Para facilitar la diagramacion ideal se utiliza una

cuadricula o maqueta de base.

12
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Dummy: Palabra que en ingles significa fingido, imitado y que en publicidad se usa
para nombrar las replicas en tres dimensiones que se hacen de un producto, empa-
que o personaje distintive de una marca, con fines promocionales.

Edicion: Término con el que se conoce cada impresion diaria de un pericdico, es
decir, todos los ejemplares de una misma tirada que tienen el mismo contenido, £n
revistas, la edicion puede ser semanal, quincenal o mensual. Todas las publicacio-
nes pueden tener ediciones de cubrimiento local, regional, nacienal o internacio-
nal.

Encuadre: Bl encuadre es igual al formato de la toma. Sirve también para determi

nar el angulo de vision y la distancia entre la camara y el sujeto, y para determina
los bordes dela loto,

Escripta: Una de las categorias de la clasificacion tipogrifica basada en la que de-
sarrollo Alexander Lawson que enoun principio constituyd un intento de reproducir
las formas caligraficas grabadas. En la actualidad las formas se mueven entre lo
formal y tradicional, por un lado, y lo espontineo y contemporaneo por otro, £J;
Kunstler Script, Mistral, Snell Roundhand,

Flap: Cubierta pratectora de papel mantequilla o sketch, que se pone sobre las
artes finales,

Flyer: Nombire en inglés de los volantes.

Free lance: Términe con que en el medio publicitario se conocen trabajos de creati-
vidad, diseno o produccion, que los especialistas respectivos presentan de manera

independiente de una agencia, ya sea que trabajen en ella o no. Por traste de un

13
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cliente directo, el especialista recibe un pago completo por cada trabajo realiza-
do.

Gramaje: Es el término acunado para identificar los gramos por centimetro cuadra-
do que tiene un papel, es decir, la medida en que se expresa su peso. En litogralia,
es la operacion de poner la superficie de metal de las planchas a la accion de abra-
sivos, para lograr mas retencion de agua y adhesion del recubrimiento aplicado.
Guillotina: Maquina manual o automalica destinada al corte o reflado preciso de
papeles en una imprenta. Posee una cuchilla metalica recta de gran filo,

Host: Computador conectado a imermet y que funciona como el punto de inicio y
hinal de las transferencias de datos.

HTML: Hypertext Markup Languaje, Es un lenguaje de computacion desarrollado
para escribir codigos para la World Wide Welb [WWW)

Hypertoxt se rehiere alas palabras en un documento que son enlazadas a olro a
chivo eninternet, de manera que cuando se hace clic en ellas, el usuario puede sin
ningun esfuerzo "saltar” de un sitio web a otro,

icono: Nombire con el que se conoce laimagen o representacion de la realidad. La
escultura, pintura, fotogralia, diseno, elg,, manejan iconos,

Identidad Corporativa: (s un sistema de signos que parten de los mis basicos
{logo simbolo, logotipo, colores) y se combinan entre si para cubrir todo el universo
de las comunicaciones de una empresa y presentan un solo estile en su papeleria,
embalajes, transportes, uniformes, puntos de venta, fachadas, merchandising, etc.

Esto implica la realizacion e imposicion de toda una estructura de normas concre-

24



tas para el uso de este sistema de identidad en cualquier soporte de comunicacion
por mas alejado que esté de una intencidon comercial,

Imagotipo: Otro de los nombres que recibe el logo simbolo.

Justificar: Consiste en situar la margen de una frase ¢ una columna de texto a la
derecha, a la izquierda, a ambos lados o al centro de si misma. Se conoce tambien
con el nombre de alinear.

Kraft: Tipo de papel de gran resistencia y acabado rastico, que toma su nombre del
aleman KRAFT (resistencia). Se utiliza en fabricacion de sobres y envolturas para el
transparte de documentos o publicaciones. Su color natural s calé o marron, pero
puede ser blanqueado hasta el crema o ol blanco,

Layout: Es la orgamizacion de todos los elementos que conforman una pagina (ti-
tulos, subtitulos, ilustraciones, cuerpo de texto, fotografias, foliacion, etc.) para da
una idea muy general de la disposicion en que se van a presentar inalmente, Su
funcion es la visualizacion, pues sus trazos son mas definidos que los de un rough.
Es un bosquejo terminado para ser mostrado al cliente, donde se realizan correc

clones, como paso preliminar a la realizacian del arte hnal,

Lomo: s el borde encuadernado de una publicacion que une las dos cubiertas.
Puede ir pegado, cosido o grapado.

Machote: ks el boceto completo que se hace de un folleto, revista, libro o cualquicr
imprese incluidas las pastas exteriores y todas las paginas, para dar una imagen lo
mas aproximada a la realidad de como va a quedar el ejemplar final. Viene a ser

especie de dummy grifico.

25
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Marca: Es el nombre o cédula de identidad de un producto o de un servicio, y lo
que ayuda al consumidor a diferenciarlo de los de la competencia.

Negativo: ['s el resultado inicial y natural de todo proceso fotografico. En el negative,
las dreas de luz del motivo original estan reproducidas por depositos de plata fuertes
y oscuros, mientras las partes positivas del original son claras y transparentes,
Objetivo: Aparato que contiene un juego de lentes distribuidos y conformados se-
gun la longitud focal, que se ajustan mediante una rosca helicoidal, Se montan
sobre el cuerpo de la camara con un cierre de bayoneta o de rosca.

Palo seco: Letras basadas enlormas y estructuras geométricas, normalmente mono
lincales,

Pantone: Es el patron interacional para la comunicacion del color en la industria
de artes grahcas, Asegura la correcta seleccion y especificacion de los colores e
queridos en un trabajo de impresion, entre dlientes, agencias de publicidad, dise
nadores gralicos ¢ impresores,

Policromia: Todos los colores

POP: Eninglés, Point of purchase. Esta sigla identifica 1odas las piezas publicitarias
situadas en el punto de venta,

Reticula: La reticula tipograhca, sirve para organizar los elementos tipograficos v
pictoricos de una pagina y unificar todas las partes del diseno.

Sangrado: Son los elementos graficos que sobresalen de la caja tipografica y en
algunos casos también del formato.

Simetria: Armonia resultante de ciertas posiciones de los elementes que constitu:

16
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yen un conjunto.

Simétrica: Que tiene o presenta simetria. Equilibrada.

QuarkXpress: Soltware especializado para realizar la compaosicion de paginas de
manera electronica. Se usa para trabajos de diseno editorial.

Refilar: Es el corte definitive que recibe el papel de una pieza impresa final, Para
evitar cortes accidentales o equivocados, se marcan las guias de corte en los artes
hinales de cada pieza grahca.

Rough: Nombre tecnico que en diseno grafico recibe el bosquejo preliminar de
una idea.

Saturacion: S¢ usa para referirse a una pieza publicitaria recargada con demasia
dos elementos, Se dice cuando una imagen tiene demasiada concentraciaon en uno
de sus colores, o estd muy iluminada.

Tiraje: £s el numero total de ejemplares impresos de una edicion especifica de una
publicaciaon, Recibe también el nombre de tirada,

Tipémetro: Regla graduada que se emplea para medic el Lamano en puntos o cce-
ros de los caracteres o letras de imprenta,

Top of Mind: Indica el maximo nivel en la recordacion de una marca.

UCR: Sigla de remocion del color inferior. Fs una funcion comun a la separacion a
cuatro colores, que reduce las cantidades de magenta, cyan y amarillo en las zonas
de sombra neutrales y las remplaza con negro.

Versalitas: Son las mayusculas compuestas a la misma altura que las letras de caja

baja.



WWW: World Wide Web, un servicio de internet que enlaza documentos que son
proporcionados por enlaces de hipertexto de servidor a servidor, Ayuda a un usua-
rio a ir de un documento a otre documento relacionado, si esta almacenado en
internet.

Xerografia: Reproduccion de copias en seco a traviés de una maquina que funciona
con electricidad estatica. Las copias reciben comianmente el nombre de fotoco-
Pias.

Yuxtaposicion: Técnica grahica que utiliza la interaccion de varios elementos visua-
les uniendo en un diseno al menos dos de ellos v que obliga al espectador a una
comparacion.

Zincografia: Proceso de fotomecanica para obtener un grabado o clise en relioves

de linea, sin tramas o tonos grises, lamados cincagrabados.
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