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Justificacion

En los primeros meses del afio 2020, comenz6 lo que seria una era trascendental y
radical a nivel mundial, debido a la crisis sanitaria ocasionada por el virus SARS- COVID
19. En Colombia, el virus lleg6 en el mes de marzo del 2020, situacion que puso a prueba a
todos los sectores econdémicos del pais, por lo que su efecto inmediato produjo varias crisis
socioecondmicas, esto llevo al cierre de empresas, pérdida de empleo y decaimiento de

organizaciones importantes para sectores sociales, econémicos y culturales en Colombia.

Uno de los sectores mas afectados fue el cultural, puntualmente el teatro, pues tal y
como lo afirma Hernando Parra, presidente de las salas concertadas de Bogoté y fundador del
Teatro R-10 “Se suspendid e interrumpi6 los procesos de creacion, la circulacion de las obras
de teatro, y la fidelizacion de publicos, se evidencié la fractura de los canales de promocion.

No hay ingresos pues la gente no esta yendo a teatro” (Baez, 2020).

Esta situacion por supuesto impacto al establecimiento cultural Teatro Libre, fundacion
sin animo de lucro con 43 afios de trayectoria en el sector teatral y cultural. Lo que lleva a la
pregunta objeto de investigacion: ;Como fortalecer el publico actual del Teatro Libre y

cautivar nuevos publicos a través de una estrategia de comunicacion?

En razdn de lo anterior, se analizara y desarrollara en la presente investigacion los
antecedentes, factores y estrategias de comunicacion relacionados con el Teatro, para
contribuir y fortalecer este sector cultural y su consumo. Asi mismo, conocer mejor el
publico del Teatro Libre, darles a conocer el propdsito de estas actividades culturales a traveés
de la propuesta construida en la presente investigacion y, como consecuencia, atraer a mas

publico.



Objetivos

General

Desarrollar una estrategia de comunicacion que fortalezca la consolidacion del publico

habitual y de nuevos publicos para el establecimiento cultural del Teatro Libre.

Especificos

1. Identificar las campafias de comunicacién y publicidad desarrollados en el sector cultural
en Bogota en los ultimos tres afios, especialmente en el Teatro Libre.

2. Analizar los factores que posibilitan la consolidacién de comunidad del Teatro Libre.

3. Definir una estrategia de comunicacion que integre el publico actual y abra las puertas a

nuevos publicos.



Marco tedrico y estado del arte

Inicios del teatro en Colombia

El teatro ha sido un aspecto fundamental en la cultura de Colombia, entré al pais en 1792
con su primer teatro en Santafé de Bogota?, el cual atrajo cantidades importantes de publico.
Cuando el teatro empez0 a establecerse en el pais, se inicié con obras traidas desde Europa y con
una oferta inclinada principalmente a la 6pera, mostrando al publico dramas y acontecimientos
que estuviesen sucediendo en sus tiempos con un tono mas satirico y dramatico. A pesar de ello
y conforme los afios iban pasando, no se hablo del teatro colombiano en si solo hasta el siglo
XIX'y tnicamente en Bogota “Comenzd a aparecer una literatura (y un teatro) de la violencia,
que era un palido reflejo de la realidad.” (Reyes, 1979) en ese siglo el teatro se mostraba méas

como un teatro neoclasico y enfocado en la dramaturgia espafiola.

No fue sino hasta el siglo XX que el teatro se extendié por Colombia llegando a Cali,
Medellin, Cartagena y Popayan. En ese entonces surgieron nuevos actores como Luis Enrique
Osorio, quien es considerado fundador del teatro Colombia. Igualmente, diversas compafiias
teatrales surgieron con el paso del tiempo, especialmente en 1950, afio en el cual surgio el Teatro
experimental de Cali TEC, el Teatro Popular de Bogota TPB, “La Candelaria”, etc. Los cuales
empezaron a formar grandes maestros del teatro. Ya a mediados de la década de los 80s, el teatro

1 En 1792 se construyo el primer teatro que llevo por nombre inicialmente “El Coliseo Ramirez” el cual fue
construido por Don Toméas Ramirez el cual decidié invertir todo su capital en lo que consideraba un negocio
extraordinario, siendo asi el primer promotor cultural y primer empresario que se produjo en ese entonces en el
medio. A medida que fue cambiando de duefio también cambi6 de nombre, siendo después su nombre “Teatro
Coliseo Maldonado”, pasando por “Teatro Nacional” y finalizando con el nombre que se conoce actualmente como
“El Teatro Colén de Bogota™.



como se conocia dio un giro al empezar el Festival Iberoamericano de Teatro de Bogota,

cambiando la perspectiva de teatro como arte y transformando este a “Industria Cultural”.

A partir de ello, se mostraban diferentes narraciones, distintas formas y puntos de vista que
manejaban su propio tono dependiendo la intencion del director hacia el publico, contenidos que
empezaban a generar pensamiento critico y que, a su vez, fueron tomandose con mas seriedad,
gozando de identidad mundial y generando que obras colombianas recorran actualmente el

mundo entero.

El asistir al teatro no es un ejercicio que se realice como practica generalizada para la
sociedad, siendo esta mas una actividad que se constituye para ciertos grupos de personas que

han logrado crear una comunidad a partir de ello.

Como se ha mencionado, el teatro ha sido por décadas una aficion reconocida por parte del
publico, de los artistas, asi como de personas curiosas y hambrientas por llenarse de mas arte y
cultura en sus vidas, buscando establecimientos que presenten obras que generen pensamiento
critico a partir de contenidos que exponen momentos socio culturales actuales, criticas y
visualizacion a sucesos del pasado y que ensefia de forma gréfica lo que un colectivo pueda

pensar sobre esos temas.

Teatro Libre y comunidad

Una vez colocada la historia del teatro en Colombia, el enfoque se dirige al Teatro Libre.
Este fue fundado en 1973 en el grupo teatral de la universidad de los Andes de Bogota por
Ricardo Camacho, orientado con la idea de traer un teatro de ideas para todos, dejando de lado la
jerarquia en los roles permitiendo asi alternar papeles y obras, esto mostré no solo obras con
tematicas que hacen pensar al espectador, si no contenido como musica, baile, circo, entre otros,
Ilevando ese conocimiento a su escuela de formacion teatral y guiando a cientos de artistas a

partir de esas bases.

Su creacion y norte fue inspirada en aquellos grupos que desde la antigtiedad hasta
nuestros dias buscaron articular el entretenimiento con el enriquecimiento de la vida interior de

las personas y que desde entonces ha sido un teatro de ideas que desafia las convicciones del



espectador, con obras en las que invita a su publico a pensar y mirar desde un punto de vista mas
critico las tematicas planteadas en sus muestras artisticas, creando a partir de ello una
consolidacién de publicos que terminan por establecer una comunidad: La comunidad del Teatro
Libre.

Cuando se habla de comunidad, se habla de una asociacion o un grupo de individuos que
comparten o tienen caracteristicas e intereses en comun. Al momento de establecerse una
comunidad se genera un vinculo entre esta y la base que unio este grupo de personas, en este
caso el teatro, una union que se cimienta a partir de conocimientos que van mas alla de la
profesion y estado socioecondémico que permiten compartir y debatir sobre el teatro,
simplemente desde el gusto y la estética, como menciona un director y promotor suizo en una
entrevista “...Yo descubri una dimensién del vinculo artistico con lo humano profundo. Un
vinculo que no tenia nada que ver con una sala de espectaculos, donde todo se resume a si te
gusto o no te gusto y ya, a criterios sobre el lenguaje estético y ya. En este sentido precisamente

de comunidad, de comunidad rural, entra el teatro.” (Meyer, 2011)

Es asi como el Teatro Libre abre posibilita espacios como: el café de la sede Centro y sus
bibliotecas o el bar de la sede Chapinero, entre otros; en los que el publico y los mismos actores
son capaces de compartir sus pensamientos y criterios con base en las obras, elementos que les
recordd a las obras o eventos que hayan compartido. Es de esta forma, como esa comunidad se
va estableciendo evento tras evento, fortaleciéndose y dejando sus puertas abiertas a que mas

personas se unan.

Asi mismo, la comunidad existe por un pablico que asiste al teatro y el teatro existe por su
publico. Es decir, al momento de hablar de las artes visuales, el concepto de espectador responde
a una actitud pasiva por parte del publico, que se caracteriza por una contemplacion abocada,
principalmente al deleite perceptivo de la persona frente a la obra.

Uno de los principales cambios se dio con la aparicion de producciones artisticas que
pretendian establecer un nuevo tipo de relacion entre obra y publico. Bajo la idea de que el
espectador podia interpretar la obra en funcion de su conjunto de saberes y sus vivencias

personales, dandole su propio significado algunos artistas comenzarian a revolucionar las reglas



de la interpretacion. A partir de ello, los teatros, galerias de arte, exposiciones, espectaculos
musicales y todo lo que tenga relacion con la cultura, el intercambio de ideas artisticas en general

ha generado un fuerte impacto en la sociedad.

El Teatro Libre, por ejemplo, se ha esmerado por enriquecer sus valores para transmitirlos
a su publico y es que cuando se habla de publico se refiere a cualquier perfil. La magiay la
pasion que se transmiten en escena no se puede segmentar, cada interpretacion puede ir dirigida a
muchos, incluyendo: familias, adultos mayores, nifios y un sin fin de personalidades que
disfrutan el teatro de diferentes maneras. Ademas de personas con diferentes creencias religiosas,
diferentes posturas politicas, con diferencias abismales de estilo de vida, pero que al final, al
Ilegar a un lugar como el Teatro Libre se convierten en criticos, apasionados, expertos cuando de
arte se trata, es un punto de encuentro para muchos y un lugar donde no solo se comparten

opiniones, sino donde cada postura se ve reflejada después de cada obra.

De esta forma lo dice el fundador del Teatro Libre “Fundamos este teatro porque
queriamos hacer un grupo independiente que estuviera dedicado basicamente al teatro popular, a
un teatro que sirviera de herramienta en la lucha por la transformacion de la sociedad, inmerso en
el proceso politico, y que tendria a su pablico principal en las masas trabajadoras. En sus
comienzos, pues éste fue un teatro que oscilé el activismo politico y la actividad teatral

propiamente dicha” (Camacho, s.f.).

De la misma manera, esos valores se trasmiten en la parte interna del teatro en sus aspectos
técnicos y estructurales que como espectador no se conocen y son especificamente para los
artistas y directores, elementos que suceden detras del escenario que tratan de dar el mismo

enfoque y comodidad que muestran para el espectador.

En su parte estructural el Teatro Libre no cuenta con todos los elementos técnicos a
comparacion de otros teatros a nivel mundial y con mayor reconocimiento, sin embargo, cuenta
con lo necesario para salir al escenario y hacer una excelente presentacion, elementos esenciales
como lo son el telon de boca, bambalinas, camerinos. No es necesaria una gran cantidad de
produccidn, luces o efectos especiales para realizar eventos y obras que cautiven y generen

sensaciones de seguridad y hogar.



Por otro lado, la comodidad y fraternidad que se vive en el detras de escena se trasmite al
publico al momento de actuar, esa confianza que se exuda en los saludos al llegar, no importa los
rangos o jerarquia en papeles (directores, productores, etc...), esa union casi familiar que crea
una especie de santuario al momento de estar en los camerinos, en maquillaje o simplemente
relajdndose mientras se espera el inicio del show, creando un ambiente de sinceridad que permite
a cada persona involucrada hablar de los aspectos a mejorar y los que se resaltan. Esa facilidad
para animar a cada uno y dar todo de si, asi la proxima funcion pueda ser incluso mejor que la

anterior.

Teatro y ciudad

Acercandose un poco al entorno en que se esta rodeado, ir a teatro se ha convertido en un
plan que rompe esquemas, rutinas, jornadas extensas de trabajo y escuela, incluso se ha
convertido en una tarea cuando se habla de instituciones, colegios y academias que exigen la
visita al teatro como parte fundamental de la formacion. Por lo tanto, tener en la mente
escenarios como los mencionados anteriormente, y encontrar espacios menos estructurados, que
sean artisticos y abiertos ha forzado al teatro a existir de la manera que se ve y vive actualmente,

como si el arte hubiera transmutado y no necesitara un lugar especifico para ser disfrutado.

Es por ello que el contexto social y los colectivos para el teatro son fundamentales y ha
sido de los aportes mas importantes en teatros grandes y pequefios, perdiendo esa idea de que el
teatro es un espacio aburrido y apagado, con grandes estructuras y arquitectura deslumbrante.
Cuando en realidad el teatro se puede dar en cualquier lugar, establecimiento y momento,
abriendo nuevas posibilidades a la cuidad y publico en general, esto corta la idea de ir al teatro
como una obligacion y rompe de esta forma los esquemas, adentrandose mas a una parte

emocional y experiencial.

Los escenarios que se ven hoy en dia ahora toman un valor emocional muy importante, es
como si los actores fueran todos, el publico puede presenciar una dramatizacion en una esquina
de la calle: Sucede en los parques, en una iglesia, en la casa de la abuela, todo gracias a la

inspiracion de lo que pasa alrededor de la ciudad.
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En el caso del Teatro Libre, la infraestructura que ha adoptado con el paso de los afios se
ha enfocado en las personas que viven atadas al caos de la ciudad, que poco a poco ha logrado
ofrecer un lugar seguro, casi como estar en casa. La diferencia con la casa es que este teatro es
un espacio en donde se reunen cientos de personas de todo tipo de perfiles, las cuales se unen
con un mismo propasito, el de brindar y obtener aprendizajes, recuerdos, revivir momentos de la
infancia y recorrer lugares magicos a partir de las experiencias en el teatro, logrando establecer

una comunidad que les permite ser una parte de un todo.

Teatro Libre y sus alternativas

Al hablarse del contenido que ofrece el teatro, este siempre ha sido comparado con el cine
y la televisién, ain mas, cuando en el momento de pandemia varios actores decidieron mudarse a
la pantalla grande debido a la dificultad de presentar shows y seguir creando obras en esos

momentos de crisis.

En ese aspecto difiere el Teatro Libre, quien defiende desde siempre su esencia,
argumentando que no hay una rivalidad concreta con el cine, se piensa que son dos artes
diferentes que se exponen al mundo de maneras diferentes, pero teniendo un punto en comun el

cudl es transportar al espectador a nuevos escenarios.

Segun actores que han pasado por el Teatro Libre, la experiencia de estar sobre el
escenario es una experiencia Unica que no la cambiarian por la pantalla grande, asi se esté
viviendo momentos de crisis. En el cine no existe esa cercania y contacto con el pablico que se
vive al estar en un escenario de teatro, el arte de improvisar en el acto y la sensacién de
convertirse completamente en el personaje, sus movimientos, sus gestos, su forma de hablar y
poder comunicar esas sensaciones cuando termina la obra, ya desde distintos puntos de vista
como espectador y como interprete. Es asi como el cine y la television fueron capaces de mostrar
como los actores y artistas que conforman el Teatro Libre tienen un sentido de fidelidad con el
lugar que les ha permitido mostrarse y explotar su creatividad, no dejando de actuar y exponer
obras, en cambio, reinventando y buscando nuevas alternativas y posibilidades que permitieran

continuar llevando el Teatro Libre a toda Bogota.
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Es de esa forma que al mirar las oportunidades que genera el mercado sobre la diversidad
de ofertas que puede ofrecer el teatro hay que tener en cuenta la esencia y valores sobre la que se
fundé el Teatro Libre. Es importante reconocer que es necesaria una variedad de eventos que
vayan mas alla de obras, pero al momento de buscar estas alternativas es crucial que estas no

estén en contra de todo lo que representa el Teatro.

Al finalizar cada afio el DANE hace una publicacion de datos que han recogido durante los
ultimos doce meses en todo el pais sobre consumo cultural, informacion que se toma para
reconocer las oportunidades que este mercado ofrece. Cuando se analizan esos datos (Gréafico 1),
se puede entender la importancia de que el teatro, y especificamente el Teatro Libre, continGe
apostando por la presentacién y desarrollo de otro tipo de eventos mas alla de las obras
convencionales, ya que de esta manera se esta asegurando la atraccion de nuevos pablicos,
publicos que tal vez nunca hayan escuchado sobre el teatro o que no lo recuerden, pablicos que

pueden enriquecer el desarrollo y la propuesta cultural del teatro sin dejar de lado sus principios.

Segun las cifras del DANE, se puede percibir que el Teatro Libre podria llegar a atraer casi
el doble del pablico actual (20,6%) con la presentacion de eventos como conciertos y recitales,
respecto al publico que podria atraer con la exclusiva presentacién de obras de teatro (11,8%).
(DANE, 2020).

Gréfico 1. Porcentaje de personas de 12 afios 0 mas que asistieron a eventos, presentaciones y
espectéculos culturales, por sexo, en los Gltimos 12 meses. Cabeceras municipales 2020
Eventos, presentaciones y espectaculos

Total Hombres Mujeres
culturales

Porcentaje
Conciertos, recitales, eventos, presentaciones o
espectaculos de musica en vivo, en espacios abiertos o 206 I
cerrados
Ferias o exposiciones artesanales 1700
Teatro, Opera o danza 1,81
Exposiciones, ferias o muestras de fotografia, pintura, 71 I
grabado, dibujo, escultura o artes graficas

Grdfico 1 Encuesta de consumo cultural. Tomado de: https://www.dane.gov.co/files/investigaciones/eccultulral/boletin-tecnico-
ecc-2020.pdf Consultado el: 11 de Octubre, 2021 Dane, 2020



https://www.dane.gov.co/files/investigaciones/eccultulral/boletin-tecnico-ecc-2020.pdf
https://www.dane.gov.co/files/investigaciones/eccultulral/boletin-tecnico-ecc-2020.pdf
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Importancia de las estrategias de comunicacion

La atraccion de nuevos publicos y espectadores que ayuden a consolidar la comunidad del
teatro, es importante la manera en la que este arte se expone y comunica al mundo. Hay que
considerar que generacion milennial no consume de manera pasiva los inputs comerciales,
cuestiones como la saturacion comercial, propician que busquen personas e instituciones en las
gue genuinamente puedan confiar para llevar a cabo sus decisiones de compra y establecer una

retroalimentacion informativa.

Esto evidencia como el publico busca sentirse en confianza con las marcas que quieren
apoyar y seguir. Para esto, se debe tener en cuenta que del otro lado se encuentran personas
comunes Yy corrientes, personas dispuestas a escucharlos y a actuar conforme a sus necesidades y
gustos, dejando de lado los tecnicismos y la formalidad extrema que eran la norma hace algunos

anos.

No obstante, trasladar la estrategia de marca convencional al entorno digital no es
suficiente. Con el objeto de alcanzar al nuevo publico en red, es necesario implementar una
gestion basada en la bidireccionalidad y la escucha activa de usuarios y usuarias. El
planteamiento de conversaciones y la participacion del usuario es clave para el camino hacia el
éxito de las marcas en las redes sociales (Roca, 2015, p. 74). Es asi que se afirma que las

generaciones mas jovenes comienzan a tener mas poder que las marcas.

Al analizar lo planteado anteriormente, se reconoce que las generaciones actuales ya no
consumen contenido de la misma forma, lo que a su vez conlleva a que no se sientan atraidos a
los comportamientos de marcas, estrategias que en el pasado lograban funcionar. Por esto es
necesario romper la barrera de la unidireccionalidad, esto significa interactuar con el publico de
manera mas cercana y continua, permitiéndole participar activamente de forma que sienta que

sus palabras son escuchadas y tomadas en cuenta para las futuras decisiones de la marca.

Es por ello que al momento de plantear una estrategia de comunicacion no se debe dejar de lado
la esencia del teatro ni su proposito, el cual se debe compartir de manera apropiada con el

publico y que les llegue de la misma manera que les llegaria una obra o evento que pudieran
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presenciar en el Teatro Libre, sin perder la conexién entre lo que se encuentra virtualmente y lo

que se vive en el mismo teatro.
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Método: Actividades Desarrolladas

Método de trabajo utilizado

= Investigacion documental: Esta investigacion se realizo con el fin de conocer y
comprender tanto la historia del teatro en Colombia, como su comportamiento en la
ciudad de Bogota y particularmente, del Teatro Libre en aspectos tales como publico
objetivo, panorama de ambas sedes, motivaciones del publico para consumir teatro,
contexto social, el teatro en el sector cultural y la importancia de las estrategias de
comunicacion, igualmente, los aspectos fundamentales de este Gltimo.

e Investigacién Cualitativa: La entrevista en profundidad como técnica generadora de
informacidn primaria, fue tomada en esta investigacion para ofrecer la comprension del
tema, gracias al contacto directo con expertos en la materia, capaces de enriquecer,
corroborar o refutar posibles argumentos planteados durante el analisis de la
investigacion. Con esta técnica se recopild informacion que posibilito el desarrollo de los

objetivos especificos que se estructuran al inicio de la investigacion.

Perfil de los entrevistados

Los expertos entrevistados fueron seleccionados por ser considerados conocedores del
sector, teniendo en cuenta la vinculacion con el sector del arte y seleccionando perfiles dentro del
teatro.

De forma concreta, las entrevistas se realizaron en el siguiente orden:

e Director ejecutivo del Teatro Libre
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e Trabajo de campo en las sedes de chapinero y centro del Teatro Libre
e Estudiantes de la academia del Teatro Libre
e Familiares de actores del Teatro Libre

e Espectadores

Meétodo de la recolecciéon de informacién

Para el desarrollo de esta técnica se realizaron 3 entrevistas semiestructuradas a personas
consideradas informantes cualificados por su conocimiento y vinculacion con el sector objeto de
estudio, con el fin de conocer el publico que maneja el Teatro Libre. Ademas, se realiz6 una

entrevista en forma de guion (semiestructurada) abierto al director ejecutivo del teatro.

Las preguntas tenian como fin conocer la percepcion del Teatro Libre como marca y
conocer los diferentes puntos de vista que tienen los espectadores y asistentes sobre el teatro.
Ademas, conocer cdmo los miembros de la marca visualizan al teatro desde el interior y la

manera en que se expone la marca, esto con el fin de identificar:

e ;Qué se entiende por “ir a teatro™?

e Caracteristicas artisticas en sus hobbies

e Motivacion para asistir al teatro

e ;Qué conoce del Teatro Libre?

e ;Qué tipo de contenido consume respecto al teatro?
e Tipoy variedad de publico asistente

e Aspectos atractivos del Teatro Libre

e (Qué les atrae del Teatro Libre para preferirlo sobre otros?

Desarrollo de las entrevistas

Las entrevistas se concertaron en funcion de la disponibilidad de los entrevistados y se
realizaron siguiendo normas que favorecieron el desarrollo de estas. En cuanto al procedimiento
de recoleccion de informacion, las entrevistas al pablico fueron realizadas de manera presencial
en el Teatro de la sede Centro y los dos restantes se realizaron via Illamada telefonica, los
entrevistados pidieron total confidencialidad con sus datos personales para proceder a la
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entrevista. La entrevista al director se realiz6 de manera presencial en el Teatro de la sede

Chapinero.

Analisis de las entrevistas

En el analisis de las entrevistas se pudo observar los diferentes publicos que maneja el
Teatro Libre, los cuales varian dependiendo la sede y los aspectos positivos y negativos de este,
como cambia la percepcion del teatro dependiendo de la sede en la que se encuentren, asi mismo
los diferentes eventos que se ven en una sede a la otra, resaltando el diferencial que tiene el
Teatro Libre a comparacion de otros teatros y como este se vuelve un espacio mas personal y
seguro, en cuyas dos sedes se encuentra esa sensacion familiar y de amabilidad, permitiéndoles
gozar no solo de obras criticas con un contenido sin igual, sino también de musica en vivo y
demaés actividades que abre el teatro.

También, se pudo identificar cual es la motivacion de este tipo de publico para consumir
teatro y contenidos culturales, siendo este el compartir de ese espacio con familiares, amigos o
pareja, tener ese espacio que abre el debate y el intercambio de conocimientos teniendo el arte

como punto en comdan.

Mapa de empatia

De acuerdo a lo que se analiz6 respecto al publico, se realizaron tres mapas de empatia,

cada uno dirigido a diferentes pablicos:

> Primer cuadro (Anexo A): Se realizé analizando el publico que maneja el Teatro Libre en

general, tomando aspectos como lo son el “;Qué piensa y siente?, ;Qué ve?, ;Qué habla
y hace?, ;Qué escucha?” lo que permitio diferenciar los dos distintos tipos de ptblicos
que se manejan en el teatro ya que difieren segun su sede, lo que llevd a los dos
siguientes cuadros.

Segundo y tercer cuadro (Anexo B y C): Cada cuadro se realizo separando el publico que

frecuenta cada sede, analizando las entrevistas que se tomaron para poder completar de
manera puntual los aspectos mencionados en el anterior cuadro, determinando de tal
manera como el Teatro Libre es una marca monolitica que se conforma de dos tipos de

publicos con distintos perfiles y gustos.
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Analisis del Teatro Libre

El anélisis a las entrevistas realizadas y los mapas de empatia fueron tomados como base,

de los cuales se realiz6 un analisis sobre el Teatro Libre en el que se manejaron 4 variables:

Publico Objetivo: Se implementaron las entrevistas como base para conocer las
motivaciones de la gente a consumir cultura, qué es lo que los lleva a consumir
teatro y el porqué, encontrando en el analisis como el publico consume cultura, ya
que les permite conocer e interactuar con personas de varios perfiles y edades,
desde nifios a ancianos con profesiones diferentes las cuales van desde
antropologos a profesores, abogados, artistas, etc., que tengan en comun el interés
por el teatro y poder aprender entre ellos otros puntos de opinidn para enriquecer
sus conocimientos, encontrando estos espacios como un lugar para ir en familia,

pareja o amigos y salir de la rutina que la ciudad genera.

Teatro Libre: A partir de la informacion que suministro el publico objetivo en las
entrevistas realizadas, se plante6 la pregunta: ¢qué hace el Teatro Libre por su
publico que para ellos es valioso? A partir de las posibles respuesta al anterior

cuestionamiento, se llega a la conclusion de que el propoésito del Teatro Libre es:

El Teatro Libre facilita espacios y contenidos para las personas en los que les
permite compartir sus puntos de vista (profesionales, personales, emocionales)
a partir de diferentes intereses, pero con un objetivo en comun, orientado al
arte, creando una conexion que fortalece y fomenta el crecimiento de la

comunidad del Teatro Libre.

Competencia: Al considerar la oferta que tiene el Teatro Libre y su proposito, se
tomo la oferta cultural que tiene Bogota y se redujo a dos posibles competencias
que, a pesar de ser escenarios diferentes, tienen propdsitos y contenidos cercanos a
los que ofrece el Teatro Libre ya que muestra de formas alternativas contenidos que

van mas alla de obras y que les permite crear una conexién con el pablico:
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» Cinemateca distrital: Tiene una oferta artistica y cultural con un tono
informal y accesible para su publico, buscando traer al publico contenido
nacional e internacional audiovisual.

» La media torta: Es un espacio cultural donde muestra la diversidad de
Bogota sin importar estratos o nacionalidad, estableciendo una comunidad
en la que su interés es disfrutar los diferentes eventos que ofrece (danza,
teatro, musica en vivo).

e Mercado: A partir de un anélisis a los datos de consumo cultural en Colombia
que publica el DANE cada afio, se encontré una oportunidad de mercado que hay
a partir de los datos dados: abrir méas espacios de musica en vivo de diferentes
géneros que interactden con el puablico y genere espacios de conexion.: los
conciertos, recitales, presentaciones o espectaculos de musica en vivo fueron los
eventos a los que los hombres y mujeres mas asistieron con 21,6% y 19,6%,
respectivamente, (DANE, 2020).

Manifiesto

Los datos dados a conocer anteriormente y tomando el proposito del Teatro Libre se
realiz6 un manifiesto que mostrara de manera mas metaférica y emocional lo que hace el Teatro

por la gente y lo que hace que el pablico acuda al Teatro Libre:

El teatro transforma...

Transforma escenarios, puntos de vista, personas, pensamientos

Transforma ideas, emociones,

El teatro es un lugar donde se crean familias, amistades, debates

Un lugar que construye historias y que le da el poder a su publico de compartir lo que
siente al presenciarlo, de explotar todo lo que lleva dentro, de hablarlo con el que esté en la
silla de al lado, de comunicarse con los personajes de la obra, de compartir con el actor en
escena y fuera de ella, el teatro crea encuentros, tardes de café, argumentos, criticas y
aprendizajes que se convierten en muchas historias por contar

Teatro Libre de Bogota.
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Personalidad de Marca

A partir del analisis que se realizo al Teatro Libre, mapas de empatia y teniendo como base

el manifiesto, se empezo a trabajar en la construccion de la personalidad de marca del Teatro

Libre, el cual se dividio en una lista de caracteristicas que se reflejaran en el Teatro a partir del

punto de vista del cliente, las entrevistas realizadas, valores que representa el mismo teatro y lo

que este reflejaba en el momento que se realizo las visitas de campo:

e Valores e ideas que defienden:

>

YV V V VY

Romper esquemas (trasgresores)
Transformacion social
Autenticidad

Disciplina

Creatividad

e Acciones que realizan:

>

Ofrecerle a la comunidad alternativas de arte con diferentes contenidos, talleres y
exposiciones mostrando una variada franja de contenido a sus espectadores.
Romper la rutina del teatro habitual mostrandole a los asistentes cobmo los actores
pueden desenvolverse en papeles primarios, secundarios, extras, desligandose de
las jerarquias.

Disciplina en sus oficios, asistiendo religiosamente a los ensayos y mostrando el
esfuerzo que hacen por cada evento.

Contenido critico que hace pensar mas alla al espectador, generando curiosidad y
dando pie a la conversacion entre el publico y actores.

Brindar espacios de aprendizaje en las que comparten y expanden el arte del

Teatro, apoyando el talento local.

e Como se percibe el teatro de manera sensorial (estructura, tonos, texturas, entre otros).

>

Sede Chapinero:
o Elegante, clasico.

o Predominan las tonalidades rojas y la madera con su textura.
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o Fuente de iluminacion de tonalidad célida, grandes bombillos lo que
genera un ambiente calido.
o Ambiente orientado a los amigos y pareja.
» Sede Centro:

o Coloquial, estilo colonial.

o Predominan las tonalidades blancas y los tonos madera con su textura.

o Laluz natural es la fuente principal de iluminacion, esto da una sensacion
de tranquilidad.

o Ambiente familiar.

A partir de un analisis de estos 12 arquetipos de marca, se seleccionaron dos que se

adaptan directamente a la marca:

e Arquetipo explorador:
o Autenticidad
o Busca nuevos retos
o Escapar del aburrimiento
o Inconformista (Transformacion social)

El Teatro Libre rompe esquemas del teatro tradicional, ya que por medio de sus actores
demuestra como estos pueden desenvolverse en cualquier tipo de personajes de una forma
original e inspiradora, sacando de la monotonia al publico y dandole el poder de aprender y
convertirse en un critico.

Por otro lado, el Teatro Libre ofrece espacios donde se comparten opiniones entre el

publico, lo cual se relaciona con la transformacidn social del arquetipo explorador.

e Arquetipo creador:
o Formacion artistica
o Creatividad
La creatividad esta presente en el Teatro Libre ya que ofrece varias alternativas de
contenido artistico para su publico, la disciplina para sus ensayos y preparacién para cada evento

se relaciona con la formacidn artistica del arquetipo creador.
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Racional

Habiendo establecido los arquetipos que tiene la marca, se realizo a partir de ellos el
racional. El racional es un parrafo en el cual se resume las motivaciones del publico y los valores

de la marca, complementandose con el propdsito:

“El Teatro Libre no solo entretiene a las personas, es un espacio donde todos pueden ser
ellos mismos, un lugar donde surgen preguntas y nuevas respuestas, donde el arte en vez de
dividir opiniones las une, donde se comparte energia, emociones, intereses y donde se crean
conexiones inexplicables entre las personas que asisten a él, casi como un espacio donde nacen

nuevas comunidades que siempre tendran una historia por contar.”

Concepto

Después de haber establecido el racional y teniendo en cuenta todo lo realizado, se
construyd a partir de ello un concepto que retine y expresa lo que el Teatro Libre quiere
comunicarle al publico, dejando este como un slogan que es la base de la construccion de las

tacticas:

e Unidos para transformar historias.

Territorios

Para continuar con el desarrollo de la estrategia que abarca todos los puntos anteriormente
mencionados, es necesario definir unos territorios en los que la marca va a desarrollar sus
acciones y en los que se va a mover el contenido. Al hablarse de territorios de marca, se refiere a
un espacio, idea o situacion en la que se espera que el publico relacione a la marca. Es asi como
se definieron tres en los que se involucrara el Teatro Libre:

e Curiosidad por las historias de satira politica (por su contenido actual en las obras)

e Nuevos talentos a partir de habilidades aprendidas o innatas que se puedan conectar
al arte (por su academia de formacion)

e Entretenimiento alternativo enfocado a las presentaciones en vivo como masica,

stand up, comedia, etc. (por la variedad de oferta que tiene el teatro)
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Tacticas

Habiendo definido los territorios en los que se moveré la marca, se realizaron tres tacticas
enfocadas cada una en un territorio, estas tacticas consisten en una serie de acciones o
herramientas que se requieren para poner en marcha la estrategia. En cada tactica se define la
accion, el como, disefio, la forma en la que esta sera difundida, su tono de comunicacion y tienen

un inicio, desarrollo y cierre el cual cuenta todo el proceso de la accion:

e Tactical:

Hay temas que generan un interés especial en el publico, incluso se convierten en el foco
de una nueva conversacién donde personas de la comunidad juegan el papel de criticos y
generan un debate alrededor de estos, por ejemplo, la satira politica que se ha convertido
en un tema muy relevante para las obras de teatro. Esta vez se busca que la comunidad se

una para transformar las historias y contarlas a su manera.

o Inicio: Se creard un podcast el cual se llamara “Unidos a una sola voz” donde se
recopilara las voces de la comunidad y los debates que pueda generar cada obra
que presenta el teatro, como ejemplo se usara la obra El inspector. El podcast
constara de micro grabaciones de maximo 15 minutos que tendran las voces de la
comunidad y sus posturas frente a los temas que vean en las obras de teatro lo
cual ayudara a tener un registro de los diferentes puntos de vista de la comunidad,
las opiniones de todos los perfiles del publico y adicional a esto servira como

contenido para publicar en redes sociales y abrir debates con los seguidores.

¢ Qué se necesita?
Comunicar a la comunidad esta nueva dindmica para que cuando asistan al teatro

puedan participar y formar parte de nuestro podcast.
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1. Se realizara una serie de historias de Instagram en las que se iniciara con una
serie de encuestas con preguntas como:
- ¢De que tema te gustaria que hablaramos en el siguiente capitulo de
nuestro podcast “Unidos a una sola voz?
e Corrupcion en la sociedad
e Corrupcion en la educacion

e Compra de votos

También se haran historias con preguntas abiertas en las que se pondré una
caja de respuestas para que el pablico conteste, ejemplo:

- ¢Crees que la corrupcion puede llegar a estar justificada en algun caso?

Después de las preguntas se pondra una historia en la que tenga un copy en los
que invite al pablico que interactud en las historias a que cuenten esos
pensamientos e ideas:
- jQueremos escucharlos!
Ahora en las sedes del Teatro libre podrén alzar la voz y contarnos su
postura frente a los temas de nuestras obras, es por ello que les

presentamos. ..

Se cerrard la serie con una historia en la que presente el nombre que tendra el

podcast: “Unidos a una sola voz”, indicando cémo podré ser encontrado pronto en

spotify.

2. Se hara un flyer en el que se invitara a la participacion del podcast y se hara
entrega de este al tiempo que se realice la compra de la entrada a la obra, para

expandir la invitacion.

Desarrollo:
Se tendra una vocera que se encargue de hablar con las personas al final de cada

obra de teatro, para hacerles preguntas puntuales referentes a los temas que
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pueden generar un debate importante dentro de la comunidad que asiste a las
obras. De esta manera, se podra transformar la historia original y conocer la
perspectiva del publico para crear nuevos puntos de vista, huevas posturas y
nuevos temas de conversacion. Contara con la oportunidad de traer “invitados”
(Los invitados serian los actores, o el director de la obra, etc.) con los que las
personas podran debatir ahi en el mismo teatro, enfocandola satira, uniendo este al
tema de la obra que recién se vio y como los lleva a la realidad de Colombia en
temas como la corrupcion, compra de votos, dictaduras, etc. El podcast constara
de una temporada que durara un ciclo de obras del Teatro con 6 episodios (2 por
mes) en donde se trataran temas importantes de cada obra. Por ejemplo, para la
obra de EI Inspector los temas seran: corrupcion en la politica, compra de votos,
corrupcion en la sociedad, corrupcién en la educacion, abuso de autoridad y falta
de controles en el actuar de nuestros gobernantes. El orden de los temas se
definira a través de encuestas via historias de Instagram en donde el publico
escogera qué quiere escuchar en el proximo capitulo. Al finalizar la temporada, se
haréd un anélisis de la efectividad del podcast respecto a la atraccion de nuevo
publico para el Teatro y se evaluara la posibilidad de una segunda temporada.

El espacio de las grabaciones se encontrara en ambas sedes, ubicados en los

espacios sociales gue cuenta el teatro.

1. Cada podcast contara de tres tiempos en los que se dara inicio con el
moderador contando la tematica del capitulo y su relacion con la obra el
inspector, luego se mostrara los 5 mejores debates y los mejores encaminados
al debate. Se cerrara con una conclusion de la moderadora o invitado de la
semana sobre el tema, terminando con el slogan “Unidos a una sola voz, visita

el Teatro Libre y encuéntranos en sus dos sedes”.

2. Se subiré un post de Instagram en el que incluira la imagen del espacio del
teatro junto con el poster de expectativa del podcast, invitando y ensefiando en

donde podran encontrar a la vocera para hacer oir su voz, dando indicaciones
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de que se encontrara en spotify y que sera un contenido que se subira cada

jueves de por medio.

3. La tematica del podcast se manejara de acuerdo a las obras que se estan
presentando en cartelera, en este caso poniendo de ejemplo la obra “El inspector”
por lo que se hara historias de Instagram que tendra una caja de respuestas en la
que la pregunta central serd: “;Qué tema crees que se podra relacionar de la obra

el inspector hoy en su funcion, con nuestro contexto politico actual?

Se cerraria la historia con una invitacion “Cuéntanos hoy en nuestro espacio
‘Unidos a una sola voz’ después de la funcidn, si el tema que pensaste lo viste

reflejado en la obra o si esta tomo un giro que no esperabas”

4. Los actores crearan micro capsulas de video que se compartiran por sus redes
sociales en las cuales invitaran a las personas a participar en la grabacion de los

podcast:

“Nuestra obra de teatro el inspector estd en nuestras salas este mes y queremos
que ustedes participen en ella, ;Como? Siendo la voz de nuestro préximo capitulo
de podcast. Ven a nuestras sedes del teatro libre y cuéntanos que tan cerca de

nuestra realidad se sinti6 la obra."

Cierre:

1. Al final de cada episodio del podcast se realizard una invitacion al pablico tanto
a que sigan las redes del Teatro Libre, como a que asistan al Teatro y todo lo que
tiene por ofrecerles, ademas de poder participar en los proximos episodios del

podcast.

2. Se subira una historia de Instagram cada jueves que no se sube capitulo del
podcast indicando la fecha que sale el proximo capitulo de la serie de spotify y el

nombre que este tendrd, dando la invitacion a que no se lo pierdan.
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3. Se hara una serie de mini capsulas de video en las que se muestre a las personas
participando de las grabaciones y debates, los cuales se subirdn como una serie de
historias de Instagram, cerrando con una historia invitando a participar al préximo
debate teniendo en cuenta la siguiente obra.

“iNo te pierdas de esta temporada en Spotify! Buscanos como “Unidos a una sola
voz”. Descubre porqué deberias ir a ver El Inspector al Teatro Libre y participar
del debate, encuéntranos al final de cada funcion en nuestras sedes y continuemos

unidos alzando la voz”

TActica 2:

Se quiere demostrar que el arte esta en todas partes y que unidos se puede no solo

transformar la cultura, sino, también, contar historias inolvidables, por eso esta vez los

actores no van a salir del teatro sino del publico. Bogota es una ciudad que respira arte,

sus expresiones son infinitas, es normal ver en la esquina al cuentero y en la siguiente

cuadra al pintor.

o

Inicio: Se realizara la primera exposicion abierta de arte callejero expuesta dentro
del Teatro Libre sede centro, con actores que nos representan desde las calles, que
inspiran, que viven de la pasion y que nacieron con el talento de transformar a
través del arte. Por eso, se les dard visibilidad a través de otro artista: un
fotografo. Estos seran los encargados de hacer un tour por Bogota y tomara el
registro fotografico de los cientos de expresiones artisticas que hay en las calles

para luego ser expuestas en el teatro y en sus redes sociales.

¢, Qué se necesita?
Comunicar esta nueva iniciativa e incentivar al pablico a participar y ser parte de

la exposicion.
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1. Se iniciara con una serie de historias en Instagram en las que se hara unas

preguntas retoricas y se cerrara con una de invitacion:

Historia 1: ¢Eres de esas personas que desde que entran al teatro estan tomando

fotos? ;Desde la sala hasta el escenario?

Historia 2: ¢No sueltas el celular y siempre tienes lista el modo cdmara para

cualquier ocasion?

Historia 3: jTe estamos buscando!

1. Se hara un post de Instagram en el que tendra el copy “Primera exposicion en el
teatro libre, Unidos capturando historias”, en donde se explicara en la descripcion
lo que sera la primera exposicion abierta del teatro libre e invitando a la

comunidad a participar.

Post: Unidos vamos a transformar la historia del arte, la cultura y el teatro. Los
requisitos son: Tener un celular con cdmara, ganas de darte un tour por Bogota y
un ojo critico que sepa capturar en segundos los mejores momentos de los artistas
que estan por la ciudad. Seran 5 fotdgrafos los que tendran sus obras expuestas en

el teatro, no te quedes sin participar.

2. Se hara un video en el que se compartira a través de historias de Instagram,

cerrando estas con el post de invitacion en historia.

Historia 1: Persona caminando por la calle, ve a un artista callejero “Uy, esto es

justo lo que estaba buscando para la convocatoria del teatro libre”

Historia 2: El personaje saca su teléfono y le toma una serie de fotografias “Eso,

asi seguro que me van a escoger para la exposicion”.
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Historia 3: El personaje mira a la camara (espectador) “; Y tG? ;no te vas a unir?
iEs la convocatoria a la exposicion del teatro libre! Las mejores fotografias se van

a exhibir en el teatro, ;Qué esperas?”

Historia 4: Cierra con el post del feed en el que esté la invitacion de la

convocatoria.

Desarrollo:

La exposicion se llamara “Unidos capturando historias” y mostrara como a partir
de 3 fotografias el arte transforma la vida o historia una persona. El Teatro Libre
haré un filtro de los trabajos que les lleguen al correo, escogiendo de esa forma las
5 mejores obras que se expondran en el teatro. Los seleccionados seran
contactados por correo, dandoles las indicaciones del formato a imprimir sus
obras y el dia de montaje.

El espacio de exposicidn seré en la sede centro del teatro, en donde en su patio

central se expondran las obras de 5 fotografos elegidos, dicha exposicion tendra

una duracion de dos semanas.

1. Se har& un post en el que tendrd como copy el nombre de la exposicion y en su
descripcion explicara los requisitos para postularse:

Post: jEsto apenas comienza! Juntos podemos seguir transformando historias, te
invitamos a la primera exposicion de fotografia del teatro libre, ;Como puedes
participar? jSolo necesitas un celular! Los requisitos son: Tomar 3 fotografias en
las que nos muestres como el arte transforma la vida de las personas. Tienes hasta
el 20 de Diciembre para enviar las obras al siguiente Correo: XxXxxx XXxXxx

iNo te quedes sin participar!

2. El poster de la convocatoria se expondra en ambas sedes del teatro con un
cddigo QR en el que podran encontrar los requisitos para participar y el beneficio

que obtendran.
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3. Se hard un post en el cual se hara la invitacion al lanzamiento del evento, el
cual se invitara al director del teatro quien daré unas palabras y dara inicio a la
exposicion, habra musica en vivo y unas palabras finales en las que cada artista

explicara su intencién con el trabajo expuesto.

Post: Gréfica con el copy de la exposicion.
iSe viene el gran dia! La primera exposicion de fotografia del teatro libre. Te
invitamos este 10 de enero a participar en la inauguracion de nuestra exposicion

en donde podras ver el arte a través de otros 0jos.

Sera en nuestra sede centro, no te lo pierdas.

4.Se subira una serie de historias de Instagram en las que contara con videos de 15
segundos del evento, las obras expuestas y los invitados y en las cuales seguira

invitando a la comunidad a conocer y ver el espacio.

Cierre:

1. Se haréan capsulas de videos que se subiran como reels de Instagram en los que
expongan las obras de cada artista con su intencion (voz en off), las cuales se
subira cada una como historia de Instagram, cerrando esta con una historia

invitando a votar por su serie favorita.

Historia final: ¢ Cual fue tu favorito? Ingresa al link y vota por quién crees fue la

mejor fotografia, tienes hasta el 25 de enero para decidir.

2.Se hara un post carrusel en el que se mostrara el ganador de las votaciones junto
con sus obras, felicitando a este y dando a conocer al publico que se realizara una

subasta con las obras del fotdgrafo, invitando a participar en esta.
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Post: jJuntos capturamos historias! Xxxxxxx (nombre del artista) capté como el
arte puede seguir transformando historias, sus fotografias seran subastadas el 30
de enero en nuestra sede centro, los fondos recolectados seran usados en nuestra

escuela de formacion para seguir apoyando el talento que hay en Bogota.

Tactica 3:

La musica y entretenimiento es un valor agregado al momento de estar en espacios

culturales ya que complementa la esencia y esa magia que llena el espacio. Actualmente,

en Bogota hay una gran cantidad de artistas que ain no han logrado tocar esa pequefia

parte de reconocimiento en el pablico y estdn emergiendo, buscando espacios y

escenarios que les permitan presentarse de manera adecuada y darse a conocer.

(@]

Inicio: En el espacio de musica en vivo de la sede centro abrira la oportunidad a
que artistas puedan estar en el escenario contando sus historias a traves de su
talento. Constara de una convocatoria en la que el teatro invitard a que se
inscriban y participen en la seleccion de 5 nuevos artistas que estaran tocando
cada viernes en el teatro libre. El teatro libre sera el encargado de escoger los 5
mejores artistas que estaran participando, avisando a los seleccionados por medio
de correo electrénico y explicando a detalle como podran tocar tres canciones por

artista, la hora del dia en el que se presentaran y el orden.

¢, Qué se necesita?
Comunicar la convocatoria e incentivar la participacion de los artistas a que se

unan al teatro libre.

1. Serie de historias de Instagram en las cuales sera publicado a modo de

storytelling la invitacion a la convocatoria.

Historia 1: “;Sabias que la sede centro del teatro libre cuenta con musica en

vivo?” Caja de respuestas si/no.
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Historia 2: “En nuestra sede centro disfrutamos de buena musica a la vez que
podemos hablar con nuestros amigos de los eventos que vivimos aqui en el
teatro.”

Historia 3: “; Te gustaria estar aqui y contar historias con tu talento? jPues ahora
puedes!

Historia 4: “Se abre la convocatoria en la que podras tocar aqui cada viernes.
Entérate en nuestras redes sociales de como podras participar” Junto con el copy

el talento de contar historias.

2. Post de Instagram en la que contara con el copy “El talento de contar historias”,

el cual en su descripcion expondré la convocatoria y sus requisitos.

Post: jSé parte del teatro libre con tu talento! Se abre el primer espacio en el que
podras contar con tu voz nuevas historias. Podras mandarnos al siguiente correo
XXXxx un video de 30 segundos interpretando tu mejor cancion. Se recibiran

videos hasta el 30 de diciembre.

3. Se haran posters los cuales seran expuestos en ambas sedes del teatro con el
copy de la convocatoria invitando a las personas a participar de esta, dejando un
cddigo QR que los redirigira a los post de Instagram y reel donde expone la

convocatoria y requisitos.

Poster: En la sede centro se vive el talento de contar historias. ;Como puedes

unirte? Escanea el codigo y entérate como.

Desarrollo:
El arte de contar historias sera un espacio de musica en vivo los viernes en el
teatro, en los que se compartiran los artistas que estaran, presentandolos como

artistas exclusivos y promocionando ese espacio con el que cuenta el teatro libre.

1. Post de Instagram con copy “Con arte transformamos historias “en la que en su
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descripcion extendera la invitacion a la comunidad de participar en los eventos de

musica en vivo con los que cuenta el teatro libre.

Post: ¢ Conoces nuestros artistas exclusivos? Cada viernes en nuestra sede centro
podras escuchar un nuevo artista que transforma historias a través del arte

i Visitanos!

2. Se hara un flyer con los nombres de los artistas que se estan presentando, en el
cual el pablico podra seleccionar su favorito los cuales podran ser depositados en

una urna a un lado del escenario.

Flyer: ¢Cudl de estos artistas te gustaria ver de nuevo aqui en nuestra sede centro?

3. Se haré una serie de historias de Instagram en las que mostrara en 15 seg un

pequefio video con cada artista tocando e invitando a la comunidad.

Historia: Puedes vivir esta experiencia cada viernes en la sede centro del teatro.

Cierre:
1. Teniendo en cuenta los votos de los participantes que dejaban en la urna, se
seleccionara un (o dos, dependiendo los votos) artista el cual se le dara la

invitacion de ser un artista permanente del teatro.
2. Se publicara una serie de historias en las que se pondran una lista de tres
canciones del artista seleccionado, junto con su presentacion en vivo y una

invitacion a que lo visiten al participar en los eventos de masica en vivo.

Historia 1: Lista de las tres canciones que presentaron en el teatro.

¢Escuchaste estas tres canciones y quedaste con ganas de mas?

Historia 2: jNo te preocupes! Ellos llegaron para quedarse
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Historia 3: Video de fondo con la presentacion del artista “Ahora podras verlos

todos los viernes en nuestra sede centro, visitanos después de cada funcion!”

3. Capsula de video en la que el artista cuenta su experiencia y como transformo

su historia pasar por el teatro libre.
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Reflexion final

A lo largo de la historia del teatro en Colombia, y en especial del teatro en Bogota, se ha
evidenciado como este siempre ha estado como un testigo invisible en el entorno y vidas de los
ciudadanos bogotanos, siendo un arte que acompafia y aunque es casi imperceptible siempre ha
estado alli. El teatro ha pasado por diferentes situaciones y contextos culturales que lo han ido
transformando de a poco, pero siempre manteniendo su esencia como creador y formador de
grandes y reconocidos artistas en el pais que lo han llevado a lo mas alto.

En algunas ocasiones, es olvidado o cambia de nombre, pero ha resurgido en distintas épocas y
ha tomado fuerza, quedando en la memoria de varias generaciones hasta llegar al dia de hoy,
donde con ayuda de las estrategias de comunicacion, las redes sociales y el voz a voz, puede
tomar gran impulso y volver a reencontrarse con la cultura que algunas ocasiones lo dan por

perdido.

El proyecto de investigacion permitio ver como la unién interdisciplinar de tres areas
enfocadas al arte, son complementos importantes al momento de abordar una problematica con
enfoque cultural y artistico como lo es el teatro en Bogota, y mas especificamente el Teatro
Libre. Los distintos puntos de vista ayudaron a tener un panorama mas completo, y en tres
contextos diferentes que permitieron afrontar de forma mas completa la investigacion. Asi
mismo, comprender la importancia de las distintas profesiones al momento de realizar un analisis

profundo a un cliente real.

Es importante traer de nuevo a la mira como el teatro (y en especial el Teatro Libre) ha
sido un punto de integracion y entretenimiento por afios para la sociedad, asi como este sigue

siendo un factor importante para el sector cultural y que busca, a partir de la investigacion, la
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comprension del teatro como un arte que no muere. El teatro sigue atrayendo a cientos de
personas que encuentran un lugar que les permite salir de la rutina y adentrarse en una
comunidad que abre la posibilidad de crear un espacio de discusion y trabajar en su pensamiento

critico.

Apoyar el teatro y, sobre todo, al Teatro Libre es apoyar la historia y la cultura de Bogota,
es recordar los troles (buses de Bogotd), las quebradas y la vegetacion en el oriente de la ciudad,
escuchar ese tono cachaco que se caracterizd y que hoy en dia se han perdido, donde se buscaba
un espacio para distraerse, para divertirse y para relacionarse, en el que en muchas ocasiones ese
espacio era el teatro. Hoy en dia se debe seguir apoyando nuestra identidad y buscar esos
espacios en donde tal vez abuelos y padres se conocieron, donde es posible ir por un café, leer un
libro o, mejor aun, hablar y discutir sobre la experiencia que se vivid con otras personas después

de que se termine la funcion.
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Anexos

Anexo A

éQué piensa y siente?

Al rededor del teatro centro
hay personas de todos los
gustos

Precios elevados -
El aforo no es limitado

Incomodidad  chapinero es més formal

éQué oye?

El teatro es “disruptivo”
a comparacion de otros

TEATRD LIBRE

Recomendaciones de
personas que saben de teatro

éQué dice y hace?

Hablan sobre libros

Retroalimentacion de las obras

Anexo B

éQué piensa y siente?

El ambiente y las instalaciones son méas formales

éQué ve?

En la sede de Chapinero hay mas
producci6n en las obras y escenarios

En la sede centro no se ven muchos
adultos mayores, en Chapinero si

En la sede centro hay

mas parejas y jovenes.

Comparten opiniones con otros
Comparten espacios del teatro

(Bar, café...)

Precios elevados

<Qué oye?

El teatro tiene muchos
problemas de sonido

TETE LI
SEDE CHAPINERD

Han descuidado mucho las obras
de teatro en cuestion de direccion

éQué dice y hace?

SQué ve?

Los bafios a veces son desaseados

Hay personas gue no entienden o encuentran sentido

a las obras y por esto mismo no tienen
respeto hacia el teatro

Se ven varios adultos
mayores asistiendo

Hablan sobre libros, en varios casos los mismos

Hablan sobre las obras después de cada funcion

que son representados en las obras
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Anexo C

éQué piensa y siente? .
Q P 4 Se siente como estar en

Esteticamente esta sede gusta mas el corazdn de Bogota
Es la sede mas antigua/original

Es un lugar de aprendizaje que trae buenos
recuerdos de otras epocas

éQué oye? éQué ve?
Se ven personas jovenes, muchas familias,
Después de pandemia algunos nifios y un publico diverso
directores han desmejorado ][MR“ ““[
mucho sus obras 5["[ l:[“ml] Hubo una emergencia médica y no tenian primeros

auxilios ni brindaron ninguna atencion
N ) (antes si lo tenian)
Su ubicacion es mucho mejor
$Qué dice y hace? Ventas de marcas
independientes
Hablan sobre lo bueno que es tener un lugar
para comer y no tener que salir
a buscar alrededor

Hablan sobre las obras después de cada funcién
en los nuevos espacios como el café
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