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El siguiente trabajo se les dedica a todos los creativos jovenes que estan emergiendo y buscan
posicionarse en el medio digital, jévenes visionarios con grandes suefios en busqueda de plasmar

desde su propio arte o talento ese algo que les mueve la vida.
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1. Presentacioén
1.1 Resumen

El avance tecnoldgico ha tenido un impacto significativo en todos los &mbitos de la vida
humana. En particular, el campo de la creatividad ha experimentado un cambio radical en los
ultimos afios gracias a la llegada de nuevas tecnologias y herramientas, como las inteligencias

artificiales, que permiten la creacion de obras de arte de manera més rapida y eficiente.

Sin embargo, es importante recordar que la creatividad y la esencia humana son valores
fundamentales que no pueden ser reemplazados por la tecnologia. Por lo tanto, el pensamiento y
la mentalidad se convierten en las herramientas mas poderosas para mantener nuestra esencia

humana y lograr cualquier objetivo.

El objetivo de este proyecto de grado es comprender el pensamiento detras del crecimiento de
los creativos en nuevas tecnologias, como las inteligencias artificiales, y como estos creativos se
posicionan en las redes sociales para mejorar su marca personal y su branding. Ademas, se
abordara la importancia del pensamiento y la mentalidad como la herramienta méas potente para

mantener la esencia humana y lograr cualquier objetivo.

1.1.1 Palabras Clave

Creatividad, Inteligencia Artificial (1.A.), Tecnologia, Pensamiento, Medio digital, Tendencia.



1.2 Introduccion

El avance de la tecnologia ha tenido un impacto significativo en todas las areas de la vida
humana, desde la manera en que nos comunicamos hasta la forma en que trabajamos y
aprendemos. En particular, el campo de la creatividad ha experimentado un cambio radical en los
ultimos afos, con la llegada de nuevas tecnologias y herramientas, como las inteligencias

artificiales, que permiten la creacion de obras de arte de manera més rapida y eficiente.

Sin embargo, en medio de este cambio constante, es importante recordar que la creatividad y
la esencia humana son valores fundamentales que no pueden ser reemplazados por la tecnologia.
En este sentido, el pensamiento y la mentalidad se convierten en las herramientas mas poderosas

para mantener nuestra esencia humana y lograr cualquier objetivo.

El objetivo de este proyecto de grado es entender el pensamiento que hay detras del
crecimiento de creativos en nuevas tecnologias, como las inteligencias artificiales, y coémo estos
creativos se posicionan en las redes sociales para mejorar su marca personal y su branding.
Ademas, se abordara la importancia del pensamiento y la mentalidad como la herramienta méas

potente para mantener la esencia humana y lograr cualquier objetivo.

Este proyecto se divide en tres secciones principales: el estado del arte, la metodologia y los
resultados y conclusiones. En la seccidn del estado del arte se exploraran temas como la
creatividad, la inteligencia artificial, los ilustradores, los fotografos y los musicos, y su impacto
en la actualidad, asi como su posicionamiento en las redes sociales y el uso de herramientas
tecnoldgicas para mejorar su marca personal y su branding. En la seccion de metodologia, se

describiran las técnicas y herramientas utilizadas para recolectar y analizar la informacion. El



método de recoleccién de datos utilizado en este estudio consistio en la realizacion de encuestas a
un grupo de 300 personas especializadas en los campos creativos, tales como la fotografia,
ilustracion y produccién musical. Estas encuestas permitieron obtener informacion valiosa y
perspectivas significativas de profesionales en estas areas, enriqueciendo el andlisis y las
conclusiones del estudio. Los participantes fueron seleccionados debido a su experiencia y
conocimientos en dichos campos, lo que brinda una base sélida para comprender las dindmicas y
desafios especificos que enfrentan los creativos en estas disciplinas. Finalmente, en la seccion de
resultados y conclusiones, se presentaran los hallazgos mas importantes y se discutiran las

implicaciones de estos hallazgos para la creatividad y la esencia humana.

1.2.1 Pregunta Problema
De acuerdo con lo expuesto anteriormente, se plantea la siguiente pregunta problema:

¢ Cual es el pensamiento detras del crecimiento de creativos en nuevas tecnologias?

1.3 Justificacion

A lo largo de las Gltimas décadas, se ha evidenciado la influencia de las nuevas tecnologias
en el crecimiento de la sociedad. Sin embargo, estas tecnologias cargan un gran prejuicio y estigma
que las posiciona como algo negativo y que afecta directamente a los especializados en las areas
que abarcan estas tecnologias, esta relacion entre expertos / tecnologias retrasa el crecimiento y el
progreso. Ademas, el uso o apropiacion de estas nuevas tecnologias derivaria en mas espacios o
areas en las que podria progresar el experto, ya sean la publicidad, la marca personal o la
creatividad, apoyandose en el arte que como herramienta logra impulsar el desarrollo emocional e

intelectual en donde lograria comprender el mundo y conectarse con los demas, todo esto
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fomentaria el crecimiento personal y profesional, que a su vez apoya el crecimiento en sociedad.
Debido a esto este proyecto se enfoca en el crecimiento individual y colectivo, incluyendo las
nuevas tecnologias como herramientas que fomentan el progreso. “Todos somos también, en mayor
0 menor medida, vendedores de una imagen personal que aspiramos a que alguien compre. Todos
tenemos algo que vender, aunque no sea mas que nuestra propia persona. Volviendo a la piramide
de Maslow, esa necesidad de pertenencia nos obliga a mostrar una forma de ser que queremos que

sea aceptada por los demés. Cada persona es una marca en si misma" (Vives, 2005, p. 19).

1.4 Planteamiento del problema

A través del tiempo, en el mundo profesional, se ha contemplado la influencia de las nuevas
tecnologias en los creativos emergentes o novatos. La comunidad en la que se encuentran relaciona
las nuevas tecnologias con un sin nimero de aspectos negativos, (especificamente la pérdida de
trabajo y oportunidades) que provoca o genera en los creativos miedo y desconfianza. Debido a
esto (la gran mayoria) de los creativos dudan en continuar o en comenzar sus proyectos.

Encontramos que para los creativos y artistas hay un problema generalizado, les cuesta
demasiado posicionarse o crecer en las redes sociales, el simple hecho de darse a conocer es un
gran desafio para cualquiera que busca emprender un viaje en el mundo digital y presentar todo su
talento e ideales. Debido al desconocimiento y miedo al fracaso, suelen estancarse o realizar
esfuerzos diminutos que no apoyan su propia marca personal, por ello artistas talentosos no logran
crecer. También se evidencia que las redes sociales suelen estar dominadas por artistas 0 marcas
ya establecidas, lo que dificulta que los nuevos creadores se abran camino.

Ejemplificando con la nueva polémica por las inteligencias artificiales surge un nuevo

miedo en todos los creativos y artistas, que de repente estaban iniciando o solo pensaban en iniciar
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su carrera en el ambito digital, ya que con estas nuevas tecnologias se ha creado en toda la
comunidad, una idea temerosa hacia lo que puede hacer la inteligencia artificial atentando contra
todo creativo degradando sus propios méritos y esfuerzo, hablando asi de que todo lo que un ser
humano pudo haber creado en mucho tiempo puede ser facilmente reemplazado por un robot.
(ahora bien, todo esto se incrementa gracias a las criticas y comentarios en redes, inclusive a las
peliculas y series que desde nifios hemos visto como el fin de la humanidad se da por la propia

LLA.).

A los creativos que buscan un crecimiento independiente les surge un gran problema al
comprender que deben asumir una gran cantidad de roles y compromisos con su propia marca, esto
deriva en el retroceso de muchos. Por esto nace la importancia de la disciplina y orden para lograr
afrontar la dificil tarea de posicionarse en las redes y generar un crecimiento organico, ahora, si
nos centramos en creativos colombianos la cosa se complica un poco al entender que dentro de la
cultura se vive mucho de la pereza, siendo asi un obstaculo grande en el colectivo de las personas.
El punto es que para poder dar inicio a un progreso se da desde el cambio de mentalidad, por lo
que es importante educar y orientar el pensamiento de estos creativos, para poder actuar con
inteligencia hacia el crecimiento propio como marca personal.

Por otra parte, los creativos también buscan trabajar en equipo y crear empresa, no
obstante, debido a su forma de ser y las nuevas metodologias para una empresa, surgen las startups
referidas a los emprendimientos pequefios con libertades amplias y buen retorno por su estructura,
algo que para la mente de personas creativas es bastante interesante si de unirse a una empresa se
trata. Sin embargo, en estos startups, asi como en algunas agencias de marketing y publicidad, no

existe un orden correcto de las cosas u optimizacion de los flujos de trabajo, inclusive en muchos
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casos su propia identidad carece de bases s6lidas, de forma tal que terminan atentando contra su
propio crecimiento y terminan estancandose o acabando el emprendimiento.

Por esto consideramos que el epicentro del problema son los aspectos negativos que se
desprenden del desconocimiento o de la mala predisposicion enfocada a las nuevas tecnologias ,
sin dejar atras que otros factores de una indole semejante a dichos aspectos negativos como lo
pueden ser: la carencia de capacitacion o de técnica, la falta de inteligencia y manejo emocional o
el poco fortalecimiento de algunas habilidades blandas, entre otros. Que en algunas ocasiones
pueden ser el distintivo que permiten o no permiten el posicionamiento del creativo sumado a todo

lo antes expuesto.

1.5 Objetivo general
Analizar la situacién actual de artistas/creativos desde un panorama holistico para

implementar la innovacion y creatividad con la utilizacion de 1A

1.5.1 Objetivos especificos
1. Comprender la optimizacién de las tecnologias para el desarrollo de marca personal.
2. Encontrar las implicaciones para un desarrollo colectivo y las estrategias para
organizar y optimizar los procesos de creatividad y creacion.
3. Analizar la influencia e importancia de artistas frente a las I.A, pasando por la

mentalidad clave de la persona y su vision de esta.
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2. Marco Tedrico

La inteligencia artificial (1A) esta cambiando la forma en que los creativos trabajan, y una
de las maneras en que lo hace es a traves de la creacion de herramientas de disefio generativo. El
disefio generativo utiliza la 1A para crear disefios automéaticamente, basados en ciertos parametros
de entrada. Por ejemplo, Autodesk ha desarrollado una herramienta de disefio generativo llamada
"Dreamcatcher™ que permite a los disefiadores especificar objetivos y restricciones de disefio y
luego genera automaticamente un conjunto de soluciones de disefio que cumplen con esas
restricciones. Garcia (2019) sefiala que cada vez son mas las herramientas de inteligencia
artificial que se utilizan en el ambito de la creatividad, lo que ha permitido que los creativos
trabajen de manera mas eficiente y colaborativa. La IA se ha convertido en un recurso valioso
para el trabajo en equipo, ya que puede ayudar a los creativos a tomar decisiones mas informadas
y a optimizar los procesos creativos en conjunto.

Ademas, la inteligencia artificial (1A) se utiliza para la automatizacion de tareas
repetitivas, como la etiquetacion de imagenes o la transcripcion de audio. En dicho contexto, la
plataforma de edicion de video Frame.io ha desarrollado una herramienta que utiliza la 1A para
transcribir automaticamente los clips de audio, permitiendo a los editores buscar el contenido
basado en el texto transcrito en lugar de tener que escuchar todo el clip de audio. Como se
menciona en un articulo de Forbes (Forbes, 2019), Frame.io se ha convertido en una herramienta
popular en la industria creativa, especialmente entre los equipos de produccion de video y cine,

debido a que permite una colaboracion fluida entre los miembros del equipo y una revision en
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tiempo real de los trabajos en progreso, ademas de ofrecer una serie de herramientas de

automatizacién y gestion de proyectos que aumentan la eficiencia y productividad del equipo.

Junto con la 1A, hay muchas otras tecnologias emergentes que pueden ayudar a los
creativos a potenciar su carrera y su marca profesional. La realidad virtual y aumentada (VR/AR)
puede ser una herramienta valiosa para los disefiadores y artistas que buscan visualizar sus
disefios en un entorno 3D. La realidad virtual también puede ser utilizada por musicos y artistas
para crear experiencias de conciertos y exposiciones inmersivas. Actualmente la realidad virtual y
aumentada apoyada en inteligencia artificial estd siendo utilizada en diversas industrias creativas,
como la publicidad, el cine, la television y los videojuegos, con el objetivo de proporcionar una
experiencia mas inmersiva y personalizada al publico (Gonzélez et al., 2021).

Segun Jang & Kim (2020), las redes sociales y plataformas en linea son una herramienta
poderosa para los creativos, permitiéndoles expandir su alcance y visibilidad a nivel global. En
particular, Instagram y TikTok se han convertido en plataformas populares para los creativos,
permitiéndoles compartir facilmente su trabajo y conectarse con audiencias a nivel mundial,
entendiendo que el uso estratégico de hashtags y la publicacion regular de contenido pueden
mejorar aun mas la visibilidad en linea de los creativos.

El marketing para creativos independientes es otro tema importante que como menciona
Gomez & Bravo (2021), los creativos deben construir una marca personal sélida y coherente para
atraer a potenciales clientes y audiencias. Esto implica definir una identidad visual y verbal clara,
asi como una estrategia de comunicacion efectiva. EI marketing digital también juega un papel
importante, y autores como Garcia & Carbonell (2022) sugieren técnicas como el Search Engine
Optimitazion (SEQ), la publicidad en redes sociales y el email marketing para aumentar la

visibilidad y el alcance.



En cuanto a las conductas de gente exitosa en el medio creativo, autores como
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Csikszentmihalyi (2014) han estudiado las caracteristicas y habitos de los creativos mas exitosos.

Entre las cualidades que se destacan se encuentran la pasion y la dedicacién por su trabajo, la
capacidad de experimentar y correr riesgos, Yy la habilidad de aprender de los errores y las
criticas. La colaboracién y el networking también pueden ser clave para el éxito en este campo

(Shin et al., 2021).

Por otra parte, la organizacion y el trabajo en comunidad son aspectos importantes que
autores como Burguillo (2021) han sefialado que la colaboracion y el trabajo en equipo pueden
ser beneficiosos para los creativos independientes, especialmente en proyectos grandes y

complejos.

Lépez & Torres (2019) sefialaron que la formacion continua y el aprendizaje son
fundamentales para mantenerse actualizado en un campo creativo. Debido a los constantes
cambios en las tendencias del mercado y los avances tecnolégicos, los creativos deben estar en
constante capacitacion. Los cursos, talleres, conferencias y tutoriales en linea son herramientas

esenciales para el aprendizaje continuo y la actualizacion constante en su area de trabajo.

De manera que la inteligencia artificial esta cambiando la forma en que los creativos

trabajan, no solo a través de la creacion de herramientas de disefio generativo y la automatizacion

de tareas repetitivas, sino también mediante la utilizacion de tecnologias emergentes como la

realidad virtual y aumentada. Ademas, las redes sociales y el marketing digital son herramientas

importantes para promover el trabajo de los creativos y aumentar su visibilidad; los creativos

independientes también deben desarrollar una marca personal solida, trabajar en colaboracion y
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mantenerse actualizados a través de la formacion continua. Almeida & Ribeiro (2021) en su
investigacion encontraron que la 1A no solo ha mejorado la eficiencia y la productividad en el
proceso creativo, sino que también ha permitido a los creativos explorar nuevas formas de
expresion artistica a través de tecnologias emergentes como la realidad virtual y aumentada. Esto
ha llevado a una mayor diversidad y creatividad en la industria, lo que a su vez ha mejorado la

calidad de los productos y servicios creativos (p. €j., publicidad, disefio grafico, cine, etc.).

La personalizacién de la publicidad y la comunicacion con los clientes también puede
aumentar la eficacia del marketing en el &mbito creativo independiente. Segin Montafiez, et al
(2021), la 1A puede ser utilizada para optimizar los mensajes publicitarios y hacerlos mas
atractivos y relevantes para los usuarios, 1o que a su vez aumenta la probabilidad de que
interactlen con el contenido y lo compartan en sus redes sociales. Ademas, la IA también puede
ser utilizada para la segmentacion del publico objetivo y para la evaluacion del impacto de las
camparfias de marketing en tiempo real, lo que permite a los creativos adaptarse rapidamente a las

necesidades y preferencias de los clientes.

Sin embargo, el uso de la IA en la creatividad no esta exento de criticas y preocupaciones.
Algunos argumentan que la IA puede llevar a la estandarizacion de la creatividad y disminuir la
necesidad de la creatividad humana, mientras que otros temen que la IA pueda ser utilizada para
manipular a las audiencias y perpetuar sesgos culturales y sociales. En cualquier caso, es
importante que los creativos comprendan las implicaciones de la 1A en su campo y utilicen la
tecnologia de manera ética y responsable, como lo expresan Egan, et al (2020), aunque la IA
puede ayudar a los creativos a generar ideas y aumentar la eficiencia en su trabajo, también es

importante considerar los posibles efectos negativos en la creatividad y la cultura. Es necesario
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un enfoque ético y critico para el uso de la IA en la creatividad. La IA se esta convirtiendo en una
herramienta cada vez mas importante para los creativos en muchos campos, y esta cambiando la
forma en que trabajan y crean. Sin embargo, su uso también plantea importantes cuestiones éticas
y sociales, que deben ser consideradas cuidadosamente para asegurar que la tecnologia sea

utilizada de manera responsable y para el beneficio de la sociedad en general.

En la produccién de musica, la IA esta siendo utilizada para generar pistas musicales
completas y personalizadas, que se adaptan a los gustos y necesidades de los clientes. Empresas
como Amper Music y Jukedeck ofrecen herramientas de inteligencia artificial que pueden crear
masica original en segundos, utilizando una biblioteca de sonidos y estilos predefinidos. Amper
Music utiliza la inteligencia artificial para crear musica personalizada a través de su plataforma
en linea. Segun Othmane Rahmouni, el fundador y CEO de la compaiiia, la IA se utiliza para
"crear una experiencia de creacion de musica totalmente nueva, que permite a cualquier persona,
independientemente de su habilidad musical, crear mudsica de alta calidad en minutos™

(Takahashi, 2019).

En la industria del cine, la IA se esté utilizando para automatizar tareas como la
clasificacion de imagenes y la deteccion de emociones en los actores, lo que permite a los
editores y directores tomar decisiones informadas sobre cémo editar las escenas. Ademas, la IA
también esté siendo utilizada para generar efectos especiales y escenarios realistas, lo que permite
a los directores de cine crear mundos imaginarios impresionantes de una manera mas eficiente.
Grandes estudios como Warner Bros y Disney estan utilizando la IA para predecir qué peliculas
tendran éxito en la taquilla y para automatizar tareas como la edicién y la correccion de color.

Ademas, la IA también esta siendo utilizada para generar efectos especiales y crear personajes
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digitales mas realistas. En resumen, la IA esta cambiando la forma en que se crea el cine y se
toman decisiones empresariales en la industria del entretenimiento. (Fuente: Forbes, "How

Anrtificial Intelligence Is Changing The Film Industry”, marzo 2022).

Es importante destacar que, aunque la 1A puede mejorar la eficiencia y la precision de los
trabajos creativos, no reemplaza la creatividad y el pensamiento critico de los artistas. La 1A no
puede sustituir la capacidad humana de tomar decisiones informadas y creativas, pero si puede
ayudar a los creativos a enfocarse en tareas mas importantes y a tomar decisiones basadas en
datos. "'Si bien es cierto que la inteligencia artificial puede hacer mucho en términos de analisis
de datos, no puede replicar el pensamiento critico humano. La creatividad y la innovacion siguen
siendo el dominio exclusivo del cerebro humano, ya que la capacidad de pensar fuera de la caja 'y
tomar decisiones basadas en experiencias y emociones humanas no puede ser igualada por la IA"
(Choi, 2021). Por lo tanto, la IA se esta convirtiendo en una herramienta cada vez mas importante
para los creativos, pero no significa que los humanos pierdan su papel fundamental en la creacion

de obras de arte.

Ahora bien, la creatividad es un elemento clave en la industria creativa, pero también es
importante tener en cuenta la estrategia de marketing para construir un branding personal de
forma sélida y atraer a posibles clientes y audiencias. También es importante destacar la
importancia de las habilidades sociales y la colaboracion en el éxito en la industria creativa. La
combinacion de creatividad, estrategia de marketing, inteligencia artificial y habilidades sociales
son fundamentales para sobresalir en la industria creativa y tener éxito en ella. Mantenerse
actualizado y adoptar nuevas tecnologias y técnicas puede marcar la diferencia en un mercado

cada vez mas competitivo. Como menciona Peter Drucker (1985) en su libro 'Innovation and
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Entrepreneurship’, 'la innovacién es el instrumento especifico del espiritu empresarial... la actitud
emprendedora requiere siempre la blsqueda sistemética y continua de cambios, y la explotacion

sistematica y continua de oportunidades'.

Sin embargo, la creatividad es un recurso importante y sumamente creciente, aunque con
la tendencia, no pueda parecerlo sigue siendo una habilidad supremamente propia del ser humano
con la cual se puede generar suma riqueza, en varios aspectos y contextos. En la industria
creativa la generacion y distribucion de ideas, conocimientos y experiencias son la base que
describen la propia particularidad de esta economia. Como menciona Howkins (2001) en su libro
"La economia creativa”, es la economia creativa la que se esta convirtiendo en un motor clave
para el desarrollo econémico en todo el mundo, y como esta transformando la forma en que

trabajamos, creamos y consumimos.

Howkins nos ensefia como la creatividad y el conocimiento se han ido apropiando con el
tiempo de los principales motores de la economia global y cdmo esto ha transformado la forma
en que las empresas y los individuos interactGan entre si. Un tema que precisamente hoy en dia se
vive mas que nunca y que sigue creciendo, donde todos somos testigos del poder e influencia que
tienen la creatividad y las nuevas tecnologias para las nuevas generaciones. En su libro "La
economia creativa", John Howkins (2001) sefiala que "La economia creativa es una economia de
las ideas, de la innovacion y de la cultura. Su recurso fundamental es la creatividad.” Esta frase
nos ayuda a comprender que, aungue las nuevas tecnologias como las inteligencias artificiales
son herramientas poderosas para potenciar la creatividad, al final del dia es el ser humano quien
lleva la creatividad de la mano con estas tecnologias para impulsar el proceso de creacion e

innovacion en beneficio de la sociedad.
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2.1 Estado del Arte

En la actualidad, la creatividad se ha convertido en un valor fundamental en nuestra sociedad,
impulsada en gran medida por el avance de la tecnologia. En este contexto, la inteligencia artificial
se ha vuelto una herramienta cada vez més utilizada por creativos de distintas disciplinas, como
ilustradores, fotografos y masicos, para potenciar su trabajo y generar nuevas formas de expresion.
"La IA estd permitiendo una mayor cantidad de experimentacion y de creatividad en la mdsica, el
arte y la fotografia, lo que conduce a una mayor diversidad en la cultura visual y auditiva", segln
un informe de Accenture Interactive (2021) sobre el impacto de la 1A en la creatividad. EI impacto
de estas nuevas tecnologias en la creatividad es evidente, y los resultados pueden ser sorprendentes.
Por ejemplo, se han creado sistemas de inteligencia artificial capaces de generar musica o crear
imagenes Yy videos a partir de descripciones o instrucciones dadas por humanos. Sin embargo, el
uso de estas herramientas también ha generado debate y controversia. ¢Hasta qué punto la
inteligencia artificial es una amenaza para la creatividad humana? ¢ Puede una maquina reemplazar
a un artista? ;Como se posicionan estos creativos en las redes sociales y cémo utilizan estas

herramientas para mejorar su marca personal y su branding?

Para responder a estas preguntas, en este estado del arte se presentara una revision critica de
la literatura relacionada con el tema, abarcando tanto la situacion actual como las tendencias y
desafios futuros. Se examinaran trabajos e investigaciones previas sobre el uso de la inteligencia
artificial en la creatividad, el posicionamiento de los creativos en redes sociales y el uso de
herramientas tecnoldgicas para el branding personal, con el objetivo de aportar nuevos

conocimientos y perspectivas a este campo en constante evolucion.
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En los altimos afios, la pandemia ha tenido un impacto significativo en la industria
creativa, especialmente en el &mbito de las artes visuales y la musica. Segun Trigueros, et al.
(2021), la pandemia ha obligado a los creativos a adaptarse a nuevas formas de trabajo y
promociodn, lo que ha Ilevado a un aumento en el uso de herramientas digitales y la creacion de
contenido en linea.

Nuevas tecnologias como herramientas de produccién y posicionamiento: Segun Casalé et
al. (2018), las nuevas tecnologias digitales estan transformando la manera en que los creativos
trabajan y se comunican con su audiencia. Plataformas como Instagram, YouTube y TikTok se
han convertido en herramientas esenciales para la promocion y el posicionamiento de marcas
personales y productos creativos.

Estrategias y técnicas para la creacion de contenido en areas creativas: Segin Byrnes
(2018), la creatividad no solo se trata de generar nuevas ideas, sino también de aplicar estrategias
y técnicas efectivas para materializarlas. Entre las técnicas mas utilizadas por los creativos se
encuentran el brainstorming, la asociacion libre de ideas y el prototipado rapido.

Organizacién y puntos clave para el crecimiento de startups y colectivos: Seglin De Bussy
et al. (2020), los colectivos creativos pueden ser una forma efectiva de impulsar el crecimiento y
la colaboracion entre creativos independientes. Sin embargo, para que un colectivo tenga éxito es
necesario tener una buena organizacion, un liderazgo efectivo y una vision clara del objetivo
comdan.

Se puede mencionar que la pandemia de COVID-19 ha tenido un impacto significativo en
la forma en que los creativos trabajan y se relacionan con su audiencia. Segun Hill (2020), la
pandemia ha acelerado la adopcidn de tecnologias digitales y ha creado nuevas oportunidades

para los creativos en areas como el e-commerce y el trabajo remoto. Sin embargo, también ha
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presentado nuevos desafios en términos de adaptacion a un entorno cada vez mas incierto y
volatil.

La situacion actual de los ilustradores que buscan generar marca y posicionarse en redes
sociales es compleja y competitiva. En este sentido, segun Gonzélez (2022), los ilustradores que
deseen destacar en redes sociales necesitan tener una estrategia clara de marketing digital y
branding personal. Ademas, también deben estar al tanto de las tendencias y cambios en las redes
sociales para poder adaptarse y mantenerse relevantes en un entorno cada vez mas competitivo y
saturado de creadores. Por un lado, las redes sociales son una herramienta valiosa para darse a
conocer y mostrar su trabajo a un publico mas amplio.

En el caso de los fotografos las redes sociales pueden ser un canal valioso para mostrar su
trabajo y llegar a un publico mas amplio, pero la competencia también es alta. Los fotografos
necesitan tener una estrategia clara de marketing y branding personal para destacar en el entorno
digital y diferenciarse de otros creadores. Ademas, se requiere un esfuerzo constante para
mantenerse actualizado sobre las Gltimas tendencias y cambios en las redes sociales para
continuar siendo relevantes y atractivos al publico. "En la actualidad, las redes sociales se han
convertido en el escaparate principal de los fotdgrafos para mostrar su trabajo y llegar a un
publico mas amplio. Sin embargo, la competencia es feroz y la Gnica forma de destacar en un
mercado saturado es mediante una estrategia clara de marketing digital y branding personal™

(Lopez, 2019).

La situacion de los musicos y productores que buscan generar marca y posicionarse en
redes sociales puede ser diferente dependiendo del género musical y la region geografica. En
general, las redes sociales pueden ser una herramienta valiosa para promocionar su masica y

Ilegar a nuevos fans, pero la competencia es alta y es necesario tener una estrategia clara de
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marketing digital y branding personal para destacar y captar la atencion del publico. En cuanto a
los productores, cada vez es mas comun que también se posicionan en redes sociales y tengan
presencia digital personalizada para destacar y promocionar su trabajo. "Las redes sociales se han
convertido en la herramienta principal para los masicos y artistas para promocionar su trabajo y
Ilegar a nuevos fans en todo el mundo. Sin embargo, debido a la gran cantidad de creadores que
utilizan estas plataformas, es cada vez mas dificil destacar y captar la atencion del publico,
especialmente en géneros musicales muy saturados como el pop y el hip hop" (Garcia, 2019).

En Colombia, los musicos y productores jovenes de géneros como la electronica, el pop y
el urbano también deben tener una estrategia clara de marketing digital para promocionar su
trabajo y llegar a nuevos fans. Las redes sociales como Instagram, Twitter y TikTok son
particularmente importantes en estos géneros, ya que muchas veces los fans descubren su musica
y su imagen personal en estas plataformas. Hay una gran comunidad de artistas y productores que
trabajan juntos en proyectos creativos 0 se unen para presentar eventos en vivo. La colaboracion
puede ser una forma eficaz de promocionar el trabajo de los musicos y productores jovenes,
aumentando su alcance y relevancia en el mercado musical. También es importante mencionar la
importancia de las plataformas digitales para distribuir la musica y generar ingresos. Servicios de
streaming como Spotify y Apple Music son muy populares en Colombia y pueden ser una forma
importante de llegar a nuevos fans. Es importante para los muasicos y productores jovenes estar
actualizados sobre las Gltimas tendencias y herramientas digitales para mejorar su presencia en
linea y promocionar su marca personal en estos géneros. "El streaming se esta convirtiendo en la
forma principal de distribucion de masica en todo el mundo, y América Latina no es una
excepcion. El mercado de la musica en streaming en la region ha aumentado significativamente

en los ultimos afios, impulsado por el aumento del acceso a internet y los smartphones. Las
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plataformas de streaming se estan convirtiendo en una forma cada vez més importante para que

los artistas y sellos lleguen a nuevos fans y generen ingresos.” (IFPI, 2020)

En cuanto a las redes sociales, es probable que sigan siendo una herramienta predominante para
promocionar y dar a conocer el trabajo de los artistas y creativos, permitiéndoles llegar a una
audiencia global y amplia. Segln Lobato (2019), el uso de la inteligencia artificial (1A) en la
distribucion digital podria ofrecer soluciones para superar las restricciones geograficas impuestas
por el geobloqueo, permitiendo un acceso més amplio y equitativo al contenido creativo en

diferentes regiones.

El uso de la inteligencia artificial en la creatividad ha generado un intenso debate en la
comunidad artistica y cientifica. Por un lado, algunos argumentan que la inteligencia artificial
puede ser una amenaza para la creatividad humana, ya que podria reemplazar a los artistas en la
creacion de obras de arte. Por otro lado, Jahanian (2018) sostiene que la inteligencia artificial
puede ser una herramienta valiosa para los artistas, que les permitird explorar nuevas formas de

expresion y crear obras innovadoras.

Las redes sociales se han convertido en una herramienta fundamental para los creativos,
especialmente para los ilustradores, que utilizan estas plataformas para mostrar su trabajo,
interactuar con su audiencia y mejorar su marca personal y su branding. De acuerdo con Ruffino
(2017), las redes sociales ofrecen a los ilustradores una plataforma para mostrar su trabajo de
manera accesible y global, y les permiten conectarse con una audiencia amplia y diversa. Por su
parte, Shih (2017) destaca que las redes sociales también les brindan a los ilustradores la

oportunidad de recibir retroalimentacién directa de su audiencia, lo que les permite mejorar su
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trabajo y desarrollar habilidades de comunicacién. Ademas, las redes sociales ofrecen la
oportunidad de crear un perfil que refleje la identidad del artista, lo que ayuda a mejorar su marca
personal y a diferenciarse de la competencia. Las redes sociales son una herramienta valiosa para
los ilustradores, ya que les permiten conectar con su audiencia, mejorar su trabajo y su marca

personal.

Por su parte, Shih (2017) destaca que las redes sociales también pueden ser utilizadas por
los ilustradores para establecer relaciones méas profundas y significativas con su audiencia. Segln
la autora, los ilustradores pueden aprovechar las redes sociales para involucrar a su audiencia en
Su proceso creativo, compartir sus experiencias y perspectivas, y establecer un didlogo constante

con su audiencia.

En cuanto a las herramientas utilizadas para mejorar la marca personal y el branding,
Ruffino (2017) sefiala que los ilustradores pueden utilizar diversas estrategias, como la creacion
de un sitio web personalizado, el uso de hashtags relevantes, la publicacion regular de contenido
de calidad, y la colaboracion con otros artistas y marcas. Con esto en cuenta, las redes sociales se
han convertido en una herramienta esencial para los ilustradores, que las utilizan para mostrar su
trabajo, interactuar con su audiencia y mejorar su marca personal y su branding. Para ello,
utilizan diversas estrategias, como la creacion de un perfil coherente, la publicacion regular de

contenido de calidad y la colaboracion con otros artistas y marcas.

Los fotografos han encontrado en las redes sociales un medio para compartir sus
imagenes, conectarse con otros profesionales y posibles clientes, y mejorar su marca personal y

su branding (Rikard, 2017). Segun Purcell (2014), las redes sociales permiten a los fotografos
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mostrar su trabajo de manera accesible y global, lo que puede atraer a un publico més amplio y
diverso. Ademas, las redes sociales les brindan la oportunidad de interactuar con su audiencia,
recibir comentarios y retroalimentacion, lo que puede ser valioso para mejorar su técnica y

habilidades en la fotografia.

Segun Purcell (2014), Instagram se ha convertido en una plataforma importante para los
fotografos, ya que les permite mostrar su trabajo de manera visual y atractiva, a la vez que les
brinda la oportunidad de establecer relaciones con otros fotdgrafos y posibles clientes. La autora
destaca que, para mejorar su posicionamiento en Instagram, los fotografos deben publicar
regularmente, utilizar hashtags relevantes, interactuar con otros usuarios y mantener una estética

coherente en su perfil.

Por su parte, Rikard (2017) sefiala que las redes sociales también permiten a los
fotografos conectarse con su audiencia y establecer una relacion mas cercana con ellos. Segun la
autora, los fotografos pueden utilizar las redes sociales para compartir su proceso creativo, dar a
conocer su estilo personal y contar historias detras de sus imagenes. Ademas, las redes sociales
les brindan la oportunidad de recibir comentarios y retroalimentacion de su audiencia, lo que les

permite mejorar su trabajo.

Segun Brown & Knox (2018), las redes sociales han permitido a los musicos y
productores llegar a una audiencia global de manera mas facil y accesible, lo que les ha permitido
expandir su alcance y aumentar su base de fans. Ademas, las redes sociales también permiten la
interaccion directa con los fans y la posibilidad de compartir contenido exclusivo, lo que ayuda a

fomentar la fidelidad de los seguidores. Por su parte, Kettles (2016) destaca que las redes sociales
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también son Utiles para la promocion y la gestion de la marca personal de los musicos y
productores, lo que les permite destacarse en un mercado cada vez mas competitivo y lograr un
mayor éxito en su carrera musical. Las redes sociales son un elemento crucial para la promocion
de la musica en la actualidad, y los musicos y productores deben utilizarlas para mantener una
conexion directa con su audiencia y aumentar su visibilidad en linea. La presencia en redes
sociales permite a los masicos y productores publicar contenido creativo y atractivo, incluyendo
imagenes, videos y canciones, lo que puede atraer nuevos seguidores y mantener a los existentes
interesados. Ademas, las redes sociales ofrecen oportunidades para interactuar con los

seguidores, responder a preguntas, y recibir retroalimentacion sobre su trabajo.

Kettles (2016) menciona que las redes sociales también permiten a los musicos y
productores establecer su marca personal y su branding. La autora destaca que la imagen que se
presenta en las redes sociales puede afectar la forma en que la audiencia percibe al artista, y es
importante mantener una coherencia en el contenido y en la identidad visual. Ademas, Kettles
menciona que las redes sociales también son una herramienta para promocionar eventos y

conciertos, asi como para establecer relaciones con otros musicos y profesionales de la industria.

Los startups que se enfocan en servicios digitales suelen tener una produccién muy
personalizada y enfocada en las necesidades especificas de sus clientes. Al estar trabajando en un
entorno en linea, las startups pueden ofrecer servicios mas escalables y a un costo menor que las
agencias tradicionales. A menudo, las startups trabajan con tecnologias innovadoras como la
inteligencia artificial, el analisis de datos y la automatizacion para ofrecer servicios mas
eficientes y efectivos. Sin embargo, pueden tener limitaciones en cuanto a experiencia y recursos

en comparacion con las agencias establecidas y consolidadas en el mercado. Es importante
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investigar cuidadosamente cualquier startup antes de trabajar con ellos, y asegurarse de que
tienen el historial adecuado y la experiencia necesaria para satisfacer tus necesidades especificas.
Pero algunos factores que se consideran comunes en el fracaso de las startups en general incluyen
la falta de un modelo de negocio rentable, la competencia feroz en el mercado, la falta de

habilidades y experiencia en el equipo fundador, la mala gestion financiera, entre otros.

La colaboracién de creativos en un proyecto se puede establecer a través de varias
herramientas y plataformas que facilitan el trabajo en equipo y la comunicacion entre los
miembros del equipo .Segun Gutiérrez, et al(2020) Las herramientas y plataformas mas comunes
utilizadas para la colaboracion en proyectos creativos incluyen Trello, Dropbox, monday.com y
Google Docs pueden ser de gran ayuda para los creativos en la gestion de proyectos y la
colaboracion en linea, estas herramientas permiten a los miembros del equipo compartir y
colaborar en documentos, listas de tareas y archivos multimedia, lo que facilita la gestion del
flujo de trabajo desde la creacion hasta la entrega del proyecto final. Es importante establecer una
buena comunicacion en todo momento y fomentar una cultura de trabajo en equipo para lograr
una colaboracion efectiva en proyectos creativos. Esto también puede lograrse a través de
sesiones de lluvia de ideas y reuniones regulares para discutir el progreso del proyecto y
compartir nuevas ideas. En resumen, la colaboracion de creativos en proyectos puede ser exitosa
siempre y cuando se establezcan las herramientas adecuadas y se promueva una comunicacion

efectiva y una cultura de trabajo en equipo.

La creatividad es una habilidad altamente valorada en la sociedad actual, especialmente en
campos como la tecnologia, el disefio y la publicidad. Como sefiala Stavros (2021), en la era

digital actual, se espera que los creativos estén al tanto de las Gltimas tendencias tecnoldgicas y
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herramientas digitales para producir contenido innovador y competitivo. Esto puede explicar el
mayor deseo de los jévenes de hoy de desarrollar su potencial creativo y apreciar la creatividad
en si misma. La creacion de una marca exitosa no solo depende de la creatividad, sino también de
la investigacion, el analisis y la comprension de los mercados y audiencias objetivo. También es
importante contar con un equipo sélido que colabore y trabaje en conjunto, asi como tener una
estrategia de marketing efectiva y una ejecucién adecuada. Si bien algunos creativos pueden no
tener la experiencia o 10s recursos necesarios para crear una marca exitosa, otros pueden tener un
gran éxito dependiendo de su enfoque y estrategia. En resumen, no se puede generalizar el éxito o
el fracaso en la creacién de marcas por parte de los creativos sin informacion especifica sobre un
caso en particular. Espero que esto te haya sido Gtil. Si tienes alguna otra pregunta, no dudes en

hacérmela saber.

La creatividad no se trata solo de tener habilidades artisticas, sino también de tener una
mente abierta y estar siempre dispuesto a aprender cosas nuevas. Segun un estudio de 2021 de
Adobe, la creatividad se ha vuelto aun méas importante en el mundo post-pandemia, ya que las
empresas y los individuos buscan formas innovadoras de adaptarse y crecer en un entorno
cambiante y competitivo (Adobe, 2021). El deseo de aprender y mejorar continuamente es lo que
impulsa a los creativos a nuevas alturas y les permite pensar fuera de lo comun para crear algo
novedoso e innovador. Por lo tanto, para crecer como creativo, es fundamental ser curioso, estar
abierto a diferentes perspectivas y aprender de las experiencias adquiridas en el camino.
Asimismo, necesitas estar en constante busqueda de conocimiento relacionado con el campo
creativo que te interese para seguir desarrollando tus habilidades y abrir nuevas posibilidades de

crecimiento.
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La filosofia estoica promueve la idea de la constante superacion personal y la importancia
de cultivar una mente abierta para aprender de las experiencias de la vida. Segun lo expresado por
Irvine (2019), los estoicos creian que el aprendizaje y la mejora continua eran fundamentales para
alcanzar la sabiduria y vivir una vida plena. Esta filosofia puede aplicarse al campo creativo,
donde el crecimiento y el desarrollo constante son esenciales para crear algo novedoso e

innovador.

Por otra parte, tenemos la filosofia estética que se enfoca en el estudio de la belleza y el
arte, y busca comprender la naturaleza y el valor de la creatividad, lo que la relaciona con la
creatividad en el sentido de que proporciona un marco para analizar y entender la creatividad en
sus manifestaciones artisticas. Segun lo mencionado por Robinson (2019), la filosofia estética
también se enfoca en la percepcion sensorial, la emocion y la experiencia humana, lo que puede
proporcionar informacion valiosa para los creativos que buscan conectarse con su audiencia y
crear experiencias Unicas y emocionantes. Por lo tanto, la filosofia estética no solo ayuda a
comprender y apreciar la creatividad, sino que también puede estimular el pensamiento creativo y

mejorar la conexion con la audiencia.

En este sentido, Boden (2017) sostiene que, aunque la inteligencia artificial puede ser una
herramienta Util para los artistas, es poco probable que reemplace completamente a los humanos
en la creacion de obras de arte. Segun la autora, la creatividad humana es muy compleja 'y
depende de factores culturales, sociales y emocionales que son dificiles de replicar en una

maquina.
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Por su parte, Boden (2017) argumenta que el uso de la inteligencia artificial en la
creatividad puede ser una amenaza para la creatividad humana, ya que la maquina no puede
replicar la intuicion y el pensamiento creativo humano. Sin embargo, la autora también reconoce
que la inteligencia artificial puede ser una herramienta valiosa para los artistas, siempre y cuando
se utilice de manera adecuada y se tenga en cuenta su potencial impacto en la cultura y la

sociedad.

Existe la posibilidad de que la IA pueda llegar a ser més intrusiva en el proceso de
creacion, lo que podria llevar a una disminucion en la creatividad y la originalidad de las obras
generadas, pero también existe la posibilidad de que las tecnologias se utilicen de manera
responsable para complementar el talento y la creatividad natural de los artistas y creativos, y asi
potenciar su impacto y alcance dentro de la sociedad. "El uso responsable de la inteligencia
artificial en el &mbito creativo implica garantizar la transparencia y la explicabilidad de los
algoritmos utilizados. Los artistas deben ser capaces de comprender como funciona la IA y como
influye en el proceso de creacion, para preservar su originalidad y asegurar que no se produzca

una dependencia excesiva de la tecnologia" (Garcia, 2023, p. 92).

En el futuro proximo, los artistas y creativos estaran estrechamente ligados al uso de las
tecnologias, incluyendo la inteligencia artificial (1A) y las redes sociales. Se espera que la
adopcion de estas herramientas continle en aumento, lo que puede resultar en una mayor
eficiencia y productividad en la creacion de obras de arte. Sin embargo, es importante reconocer
que este avance también plantea desafios y riesgos éticos y legales en relacion con la ética y la
propiedad intelectual. En este sentido, Floridi (2019) destaca la importancia de la ética en el

desarrollo y uso de la inteligencia artificial. Segun el autor, la ética de la A implica asegurarse de
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que los sistemas de IA sean disefiados, desarrollados y utilizados de manera responsable,

respetando los valores humanos fundamentales y evitando el dafio o la discriminacion injusta.

3. Marco metodoldgico

Ficha técnica

Tipo de estudio Cuantitativo

Universo Hombres y Mujeres (Colombia)

Tamafo de la muestra 300 hombres y mujeres (21 - 40 0 mas afios)
Tipo de muestreo Grupos especificos (llustradores, fotdgrafos,

productores musicales) 08}

Instrumento Encuesta
Fecha de campo 17 de abril del 2023
Resultados 20 de abril del 2023

Andlisis de resultados 20 de abril del 2023
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En la seccion de metodologia de este estudio, se empled el método de recoleccion de datos a
través de encuestas para obtener informacion precisa y detallada. La muestra consistio en un
grupo de 300 personas altamente especializadas en campos creativos como la fotografia,
ilustracion y produccién musical. Estos participantes fueron seleccionados cuidadosamente
debido a su experiencia y conocimientos en dichas disciplinas, lo que garantizé que las respuestas

obtenidas fueran relevantes y representativas.

El disefio de las encuestas se baso en identificar variables clave y aspectos relevantes
relacionados con los desafios y las practicas actuales en los campos creativos mencionados. Se
formularon preguntas especificas que abordaron temas como la adopcion de nuevas tecnologias,
las preferencias de herramientas y recursos, los desafios comunes y las estrategias para

mantenerse actualizado.

La recoleccion de datos se realizo a través de una plataforma en linea especializada en
encuestas (Google Forms), lo que permitié una recopilacion eficiente y sistematica de las
respuestas de los participantes. Se garantizo la confidencialidad y el anonimato de los

participantes para fomentar la sinceridad y la objetividad en sus respuestas.

Una vez completada la recoleccién de datos, se procedié a realizar un analisis estadistico para
identificar patrones, tendencias y relaciones relevantes entre las variables estudiadas. Los
resultados obtenidos de las encuestas brindaron informacion valiosa sobre los desafios, las
practicas y las tendencias en los campos creativos seleccionados, enriqueciendo asi el analisis y

las conclusiones del estudio.
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3.1 Resultados

Habitualmente estamos y sobre todo en estos tiempos en que las redes sociales generan un
impacto impresionante en la sociedad, a tomar decisiones apresuradas y suponer simplemente
porque en nuestro Instagram por algoritmo recibimos informacion en cantidades de temas de
nuestro interés o simplemente porque se encuentra cerca de cuentas que seguimos, informacion
precisamente repetitiva con lo que acostumbramos a confiar casi ciegamente, basdndonos en una
premisa basica de que: “si se dice mucho es por algo”. Ahora bien, aunque los que estemos
deseosos de aprender y entender qué esta pasando realmente en la sociedad, en nuestro nicho, en
los temas que nos apasionan y revisamos en blogs, entrevistas, podcast, libros, propias cuentas
informativas de redes sociales, etc. En busqueda de datos que nos confirmen y convenzan en
muchas ocasiones si lo que vemos en redes que tan cierto puede llegar a ser.

Es a través de una encuesta, luego de pasar por muchas fuentes, que, encontramos y
vinculamos respuestas reales, con una gran proximidad por experiencia con muchos de nuestros
compafieros, amigos y contactos con los que compartimos conocimiento o trabajo en algun
momento, y entendemos de muy cerca la realidad de muchos creativos e incluso su forma de
pensar. Pero, aunque no limitados por nuestros contactos, logramos alcanzar la meta de 300
encuestados para fin de este estudio. Iniciando con un panorama general, en datos genéricos
indispensables para la investigacion, de los cuales recopilamos datos de: rango de edad, estado
socioecondémico, nivel de aprendizaje, rubro y su género.

Con esto completando un perfil basico de quien responde la encuesta, pasando a puntos mas
claves para obtener resultados que nos guien por el entendimiento del sector respecto a marca
personal y posicionamiento en el medio digital. Apoyados en preguntas cerradas y abiertas, con
este enfoque, pasando por su experiencia con la I.A. conocimiento de esta, aprobacion incluso de

las nuevas tecnologias, y entendimiento de la herramienta.



3.1.1 Preguntas de opcion multiple
Figura 1
Indique en qué rango de edad se encuentra

Rango de edad en el que se encuentra quien responde

® 15220 afos
® 21a25afos
@ 26 a 30 afios
@ 31240 afos
@ 40 afios mas

Comprendiendo la estadistica que nos muestra un gran porcentaje desde los 21 hasta los 30
afios en la Figura 1 es importante no dejar pasar la relevancia que cada vez tienen las nuevas

tecnologias sobre nuevas generaciones.

Figura 2
Indique su nivel socio econémico

Nivel socio econémico de quien responde
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Con estos resultados por la Figura 2, podemos comprender la cantidad de poblacion que se ve

acomodada dentro de los estratos 3 y 4 en su mayoria.

Figura 3
En qué nivel académico se encuentra
Nivel académico en el que se encuentra quien responde

@ Estudiante
@ Frofesional
@ Posgrado

30% @ Empirico

43.3%

Con estos resultados por la Figura 3, evidenciamos que tenemaos un gran grupo de personas que

son profesionales y pueden aportar una vision mas concreta.

Figura 4

Indique su género



Género de quien responde

@ Femenino
@ Masculino
@ Prefiero no decirlo

Con estos resultados por la Figura 4, podemos comprender qué género respondié donde
evidenciamos una gran cantidad de mujeres en la industria creativa.

Figura 5

En qué medio creativo se desempefia

Medio creativo en el que se desempefia

@ llustracion
@ Fotografia
@ Musico - Produccion

Con estos resultados por la Figura 5, establecimos el gremio al cual nos dirigimos donde se
demuestra una paridad donde el méas consultado fue el gremio de los ilustradores.

Figura 6

Hace cuanto se encuentra en este medio

Tiempo que lleva en el medio
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® 1-2afos
@ 3-6afos
O 6-mas

Con estos resultados por la Figura 6, podemos determinar que en la gran mayoria de los

encuestados llevan un tiempo significativo ejerciendo su profesion.

Figura 7
¢ Tiene conocimiento sobre 1A (Inteligencias artificiales)? De ser asi, cuél o cudles de las
siguientes 1A reconoce o ha utilizado:

Conocimiento sobre I.A. de quienes responden

ChatGPT 290 (96,7%)
you.com 40 (13,3%)
Kaiber 40 (13,3%)

MidJourney
Leonardo.ai
Papercup
supertone.ai
Adobe Firefly
Jitter
synergy.ai
Dall-E
Lumen5 —110 (36,7%)
Magenta Studio
Jukebox
Moises

120 (40%)
90 (30%)

50 (16,7%)
60 (20%)

0 100 200 300



Con estos resultados por la Figura 7, evidenciamos que hay un gran conocimiento sobre las

nuevas tecnologias, siendo la de mayor conocimiento Chat GPT.

Figura 8
¢Cree que las 1A en algin punto haran totalmente el trabajo de un creativo?

Percepcidn de las IA de quienes responden

@ 5i, la automatizacion va a llegar &l punto
donde no se necesitara |a labor del
humano.

@ Mo, siempre se necesitard del factor
humano para la generacion de
productos.

Mo creo que 3 1A pueda reemplazar
completamente la visién artistica del
fotoorafo. pero puede seruna
herramienta valiosa para mejorar la
calidad v el proceso creativo

Con estos resultados por la Figura 8, podemos determinar que los creativos ven beneficioso el

uso de 1A en su labor diaria.

Figura 9
A partir de las 1A se pueden optimizar las labores como creativos, ¢En qué
porcentaje ha utilizado las IA para mejorar sus proyectos como creativo?

Porcentaje de uso de las I.A.
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® 0-20%

® 21-40%
® 41-60%
@ 61-80%
@ 31-100%

Con estos resultados por la Figura 9, podemos observar el uso y aplicacion de los encuestados.

Figura 10
¢ Esta de acuerdo con el uso de 1A?
Encuesta de acuerdo con la I.A.

@ 5Si, me ayudan a optimizar mis tareas y
a mejorarlas.

@ No, como creativos debemos crear
contenido 100% humano.

Con estos resultados por la Figura 10, evidenciamos que el uso de 1A aplicada por creativos es

bien valorado.

Figura 11

La IA puede generar todo tipo de informacion tanto como creacion de imagenes, videos,
edicion fotografica, crear mezclas, generar voces a través de texto, etc. Si tuviera que
emprender, ¢en qué porcentaje usaria IA para hacer crecer su marca personal?

Aprobacidén en porcentaje del uso de I.A. para impulsar su propia marca

40
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® 0-20%

® 21-40%
® 41-60%
® 51-80%
@ 21-100%

Con estos resultados por la Figura 11, podemos determinar que los creativos ven un potencial

para poder generar crecimiento en marca personal apoyado por IA.

Figura 12
¢ Como pueden los creativos utilizar la A como medio de ayuda para mejorar su
creatividad?

La I.A. como medio de creatividad

@ Froporcionando inspiracion y
sugerencias creativas

@ Automatizando el proceso de creacion
de contenido

@& Limitando la creatividad humana v la
experimentacion

Con estos resultados por la Figura 12, con gran notoriedad vemos que los creativos la ven como

apoyo a su labor mas no una herramienta limitadora.
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Figura 13.

Las IA han llegado a tal punto de facilitarnos el trabajo a los creativos, a tal punto que
podemos generar tareas cada vez mas complicadas con resoluciones de alta calidad. Esta
encuesta en su totalidad fue realizada por una IA apoyada por un control de calidad
humano. Ahora puede ver que tan atil son las 1A en nuestra labor:

¢Las personas ven la utilidad de la 1.A.?

@ Demasiado
@ Sobrevaloradas

Con estos resultados por la Figura 13, evidenciamos que las herramientas que brinda la 1A han

sido beneficiosas para los creativos.

3.1.2 Respuestas abiertas

Ahora bien, por otra parte, a los encuestados se les realizé preguntas abiertas con el fin de
entender un poco mejor su perspectiva frente a las nuevas tecnologias en un medio laboral,
operacional y creativo, de forma que nos permite adentrarnos ligeramente a la propia opinion real
desde puntos de vista variados, tales como lo pueden ser algunos mas éticos, objetivos,

profesionales, personales o incluso filosoficos.
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Analizando nuestra primera pregunta abierta: “; Qué tan util ve el uso de [.A. en su labor
como creativo?”. Con la que comprendemos de qué manera estan priorizando las tendencias y el
nuevo aprendizaje en su vida, es capaz de confiarse hasta qué punto de las inteligencias
artificiales, y sobre todo de qué forma esté sintiendo el impulso en sus propias labores creativas al
apoyarse en estas nuevas tecnologias, si realmente le estan sacando provecho o en qué punto, en

comparacion con la competencia se encuentran en comprension y mentalidad frente a estas.

Presentando algunas de las respuestas por parte de los encuestados encontramos que se

repite mucho estos tipos de respuesta:

- “Estil ya que reduciria la intervencion de los humanos en ciertos procesos, y a su vez se
utilizaria como una herramienta para complementar nuestros procesos creativos y asi
mismo generar quizas nuevas formas de desarrollos en los trabajos, pero solo como una
herramienta de complementacion”

- “Considero que su uso en mi labor como creativo es extremadamente util, ya que me
permite automatizar ciertos procesos y acelerar mi trabajo”

- “Ha mejorado significativamente la eficiencia de mi trabajo, lo que me permite ser mas
productivo y concentrarme en las partes mas importantes de mi proceso creativo”

- “El uso de la inteligencia la veo como una oportunidad para expandir mi creatividad mas
allad de mis habilidades técnicas, y para producir muasica de una manera mas eficiente y

efectiva”

Asi como estas respuestas podemos encontrar muchas mas que nos denotan el punto en el

gue muchos creativos encuentran de forma Util e incluso algo esperanzador las inteligencias
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artificiales, es considerado como util por parte de los creativos, ya que les permite automatizar
procesos, acelerar el trabajo y mejorar la eficiencia en sus procesos creativos. Ademas, se destaca
que la 1A puede ser vista como una herramienta complementaria a las habilidades y conocimientos
humanos, lo que permite una expansion de la creatividad y produccion mas alla de las habilidades
técnicas del creativo. En resumen, las respuestas sugieren que el uso de la 1A en el &mbito creativo

puede ser beneficioso si se utiliza de manera correcta y complementaria a la labor del creativo.

Continuando con nuestro proceso; analizaremos otra pregunta abierta que se les plante6 a
los encuestados, tratdndose asi de una pregunta con un enfoque propiamente hacia el trabajo y
desarrollo de la marca personal, siendo un item tan importante para cualquier creativo que desea
lanzarse al mundo del freelance, como lo es:

“Como creativos podemos tener desarrollos de manera freelance, a partir de esto las
soluciones que nos da la tecnologia para crear nuestra marca personal son amplias. Entendiendo
esto, apoyado de las 1A ¢ cree usted que puede potenciar su crecimiento a nivel de marca personal?”’

De esta pregunta recibimos respuestas interesantes que nos aportan un valor cualitativo
sobre el como nuestros encuestados estan percibiendo en el sector creativo y la sociedad, al
entender las I.A. desde sus propias marcas personales, casi como si de la propia presentacion

personal se tratase.

Algunas de las cuales podemos destacar:
- “Yo veo las ventajas de las IA’s reflejado en la optimizacion del tiempo y la facilidad de
reproducir ideas que uno como creativo puede aprovechar bastante para rendir con mayor

flujo de trabajo a mayor velocidad. Por lo tanto, yo si creo que puede potenciar bastante el
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crecimiento personal, pero todo depende del conocimiento y buen uso de estas herramientas
por parte del usuario. Sin este conocimiento profesional no serian igual de utiles o
potentes.”

- “Si, pero no utilizdndose a un 100%, solo como una herramienta, pues bien, lo dice es marca
personal, considero asi mismo algo que uno propone y desarrolla como creativo y no
netamente hecho por una maquina.”

- “En mi labor como ilustrador me ha ayudado a ser mas innovador y a encontrar nuevas
formas de expresarse creativamente”

- “Claramente, ya que nos ofrecen cosas que muchas veces desconocemos y qué si o si
necesitaremos para lograr crecer de manera mas répida”

- “Es una herramienta util, es importante recordar que la creatividad humana sigue siendo

esencial en el proceso de produccion musical”

Aunque ciertamente, para esta pregunta recibimos mayor variedad de perspectivas y respuestas,
muchas de estas apuntan a la idea de que las 1A pueden ser herramientas Utiles y beneficiosas para
los creativos en el proceso de desarrollo de su marca personal y su crecimiento en el mundo digital,
pero siempre y cuando sean utilizadas de manera efectiva y complementaria a la creatividad
humana. Los encuestados resaltan la importancia de seguir siendo innovadores y proponer ideas
propias para mantener la esencia personal en la creatividad, y consideran que las 1A pueden ayudar
en la optimizacion del tiempo, la exploracion de nuevas formas de expresion creativa y el
descubrimiento de herramientas y recursos desconocidos para el crecimiento personal. En resumen,
las respuestas apuntan a la idea de que las IA pueden ser Gtiles para la marca personal de los
creativos, siempre y cuando se utilicen de manera responsable y se mantenga el equilibrio entre la

creatividad humana y la tecnologia.
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Pero no podemos simplemente pasar por alto, un gran porcentaje de respuestas que se
basaban en una mediocre y simple respuesta cerrada a una afirmacion o negacion, sin argumento
alguno, asi mismo en otro porcentaje ciertamente importante, nos encontramos con respuestas que

apuntaban a un desconocimiento y poco entendimiento de la pregunta.

4. Conclusiones

1. Logramos comprender que la optimizacion de las tecnologias tiene una gran influencia en
el desarrollo de la marca personal, un ejemplo de esto es: “ En la industria del cine, la IA
se esta utilizando para automatizar tareas como la clasificacion de imagenes y la deteccion
de emociones en los actores, lo que permite a los editores y directores tomar decisiones

informadas sobre como editar las escenas.” (pag.17)

2. Encontramos algunas implicaciones que fomentan el desarrollo colectivo con base a
estrategias para el orden y optimizacién de los procesos creativos y creacion, ejemplo de
esto: “Estas herramientas permiten a los miembros del equipo compartir y colaborar en
documentos, listas de tareas y archivos multimedia, lo que facilita la gestion del flujo de
trabajo desde la creacién hasta la entrega del proyecto final. Es importante establecer una
buena comunicacién en todo momento y fomentar una cultura de trabajo en equipo para

lograr una colaboracion efectiva en proyectos creativos.”

3. Finalmente se analiza la influencia e importancia de artistas frente a la I.A, pasando por la

mentalidad clave de la persona y su vision de esta; en la que se desglosa todo un trasfondo
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desde las respuestas de nuestros encuestados, dando asi claridad a una situacion real y

contemporanea.

El pensamiento detras del crecimiento de creativos en nuevas tecnologias se basa en que el
uso de estas herramientas puede ser una oportunidad para ampliar las habilidades y capacidades de
los creativos en su proceso de trabajo y, en Gltima instancia, lograr resultados innovadores. En
lugar de ver a las nuevas tecnologias como una amenaza para la creatividad, se deben considerar
como un recurso que puede complementar y enriquecer el proceso creativo. Segun Richard Florida,
"la creatividad es la fuente Gltima de ventaja competitiva duradera™ (Florida, 2004). En el contexto
de las nuevas tecnologias, esto significa que los creativos que puedan adaptarse a estas
herramientas tendran una ventaja sobre aquellos que no lo hacen. Al incorporar tecnologias como
la inteligencia artificial, la realidad virtual y aumentada y las herramientas de automatizacion, los
creativos pueden mejorar la eficiencia y la calidad de su trabajo, y desarrollar soluciones mas

innovadoras.

Sin embargo, es importante destacar que el uso de nuevas tecnologias no debe reemplazar la
creatividad humana. En cambio, deben ser vistas como herramientas que pueden complementar y
mejorar el proceso creativo. Al incorporar nuevas tecnologias en su proceso de trabajo, los
creativos pueden explorar nuevas formas de expresion y desarrollar soluciones innovadoras y

relevantes para su publico.

De esta forma, la filosofia detras del crecimiento de creativos en nuevas tecnologias es que

estas herramientas pueden ser una oportunidad para ampliar las habilidades y capacidades de los
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creativos, y lograr resultados innovadores. Al combinar la creatividad humana con el potencial de

las nuevas tecnologias, se puede alcanzar un nivel de excelencia y ventaja competitiva duradera.

Para entender la optimizacion de las tecnologias para el desarrollo de marca personal, es
importante tener en cuenta que las herramientas digitales y la tecnologia estdn en constante
evolucion. Por ello, es fundamental estar al dia en las ultimas tendencias y estrategias de marketing
digital para poder aprovechar al maximo estas herramientas. Por lo que es importante tener una
estrategia clara, utilizar herramientas de andlisis de datos, implementar técnicas de SEO, utilizar
las redes sociales de manera efectiva y contar con una estrategia de email marketing bien
estructurada. Estas técnicas pueden ayudar a aumentar el impacto de la marca personal y lograr un

mayor alcance en la audiencia.

Para lograr un desarrollo colectivo, es fundamental establecer una cultura de colaboracion y
fomentar la comunicacién abierta y la retroalimentacién constructiva entre los miembros del
equipo. La tecnologia también puede ser una herramienta valiosa para la colaboracién en tiempo
real, como aplicaciones de gestion de proyectos, plataformas de intercambio de archivos y
herramientas de videoconferencia. En términos de estrategias para organizar y optimizar los
procesos de creatividad y creacion, es fundamental tener un enfoque estructurado y procesable.
Desde la etapa de ideacion hasta la entrega final, es importante tener un plan claro y coherente para
mantener el flujo de trabajo en marcha. También es importante tener un proceso de
retroalimentacion en marcha para asegurarse de que los proyectos estéen avanzando en la direccion
correcta y satisfagan las necesidades del cliente. La tecnologia puede ser util aqui también, con
herramientas como encuestas en linea y analisis de datos que pueden ayudar a medir el éxito y

proporcionar informacion valiosa para la toma de decisiones.



49

Por un lado, algunos de ellos conocen las ventajas que esta herramienta puede ofrecerles para
realizar tareas de manera mas rapida y eficiente, incluso para dedicarse a la creatividad. Por otro
lado, hay quienes no estan de acuerdo con su uso, ya que consideran que la creatividad humana es
esencial en el proceso de produccion artistica y que no deberia ser reemplazada por una maquina.
En general, se puede concluir que la mayoria de los jovenes entrevistados ven en la inteligencia
artificial una herramienta valiosa para su crecimiento en la industria y para la creacion de su marca
personal. Sin embargo, es importante destacar que el conocimiento y el buen uso de estas
herramientas son esenciales para poder aprovechar al maximo sus beneficios. En este sentido, los
jévenes deben estar dispuestos a aprender y a desarrollar sus habilidades para poder utilizar la

inteligencia artificial de manera efectiva en su trabajo creativo.

4.1 Recomendaciones
Asi mismo mantener una mentalidad abierta y flexible para poder crecer gradualmente en la

industria creativa es de suprema relevancia, algunas areas en las que se puede enfocar incluyen:

- Mantenerse al dia con las tendencias: Como la industria creativa esta en constante
evolucion, es importante mantenerse al dia con las tendencias y los cambios en la
tecnologia. Debes estar actualizado en relacion a las tendencias emergentes y las

tecnologias méas avanzadas para poder aplicarlas a tus proyectos.
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Ser creativo y pensar fuera de lo comun: La creatividad es un ingrediente clave en la
industria creativa. Debes ser capaz de pensar fuera de lo comun para desarrollar soluciones

innovadoras que satisfagan las necesidades de tus clientes.

Colaborar con otros profesionales creativos: Como colaborar con otros artistas y
profesionales de la industria creativa, lo que te permitird ampliar tus habilidades y aprender
de otros expertos. También puedes tomar cursos o talleres que te ayuden a desarrollar

nuevas habilidades o mejorar las existentes.

Tener un enfoque en marketing y estrategia empresarial: Como profesional de
marketing digital, también es importante tener una mentalidad empresarial y un enfoque en
marketing, para poder desarrollar planes y estrategias comerciales que te ayuden a destacar

en el mercado.

Conecta con tu pasion: Identifica qué te apasiona realmente en tu arte y busca formas de
incorporarlo en tus proyectos. Conectar con tu pasion te brindara una fuente inagotable de

inspiracion y motivacion.

Cultiva la confianza en ti mismo: Cree en tu talento y habilidades creativas. Reconoce tus
logros y aprende a superar tus dudas y miedos. La confianza en ti mismo te permitira tomar

riesgos creativos y explorar nuevas ideas sin temor al fracaso.

Amplia tu perspectiva: Explora diferentes formas de arte y busca inspiracion fuera de tu

campo creativo. Lee libros, asiste a exposiciones, escucha musica de géneros diversos y
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sumérgete en otras expresiones artisticas. Esto ampliard tus horizontes creativos y te

brindara nuevas ideas y enfoques innovadores.

Abraza la experimentacion: No tengas miedo de probar cosas nuevas y explorar diferentes
técnicas y enfoques en tu arte. La experimentacion te ayudara a descubrir tu estilo Unico y

a mantener tu trabajo fresco y emocionante.

Aprende a gestionar las emociones: La creatividad puede ser un proceso emocionalmente
intenso. Desarrolla habilidades de inteligencia emocional para manejar el estrés, superar

blogueos creativos y canalizar tus emociones en tu trabajo artistico de manera positiva.

Establece metas claras y realistas: Define metas concretas para tu trabajo creativo y
dividelas en pasos alcanzables. Esto te ayudara a mantenerte enfocado y motivado a medida

gue avanzas en tu proceso creativo.

Cultiva el habito de la reflexion: Dedica tiempo regularmente para reflexionar sobre tu
trabajo creativo. Analiza lo que funcioné bien, lo que puedes mejorar y qué aprendiste en

el proceso. La reflexion te ayudara a crecer y evolucionar como artista.

Rodéate de personas inspiradoras: Busca una comunidad de artistas y creativos que te
inspiren y te apoyen en tu viaje. Conecta con personas que compartan tus intereses y

visiones artisticas y aprende de su experiencia y conocimiento.
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- No temas pedir ayuda: Si te encuentras enfrentando desafios o bloqueos creativos, no
dudes en buscar apoyo. Pide retroalimentacion a otros artistas, colabora con colegas o
considera trabajar con un mentor o coach que pueda brindarte orientacion y apoyo en tu

desarrollo creativo.

- Nunca dejes de aprender: Mantén una mentalidad abierta y busca oportunidades de
aprendizaje continuo. Asiste a talleres, cursos y conferencias relacionadas con tu campo
creativo. La educacion y la adquisicién de nuevas habilidades te ayudaran a mantener tu

creatividad en constante evolucion.

Recuerda que cada artista es Unico y que estos consejos deben adaptarse a tus necesidades

y estilo personal. jConfia en tu talento y disfruta del viaje creativo!

Por otra parte, el trabajo individual como persona es de suma importancia para un
crecimiento propio del ser humano, ahora mas; al tratarse casi de la llegada de las nuevas
inteligencias y con esto el miedo de muchos a sentirse derrotados por las nuevas tecnologias,
incapaces de ver mas alla y entender lo valiosa y potente que pueden llegar a ser; con esto dicho,
la filosofia estoica se centra en la idea de que no podemos controlar todo lo que sucede en el mundo,
pero si podemos controlar nuestra reaccion ante lo que sucede. Esto implica aceptar que habra
momentos de frustracion y derrota en el camino hacia el éxito, pero que nuestra respuesta ante estos

momentos es lo que realmente importa.

La filosofia estoica promueve la idea de establecer rutinas y habitos saludables para

mantener la estabilidad emocional y la motivacion, incluso en momentos dificiles. También
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enfatiza la importancia de enfocarse en lo que se puede controlar y trabajar en mejorar esas areas,
en lugar de preocuparse demasiado por lo que esté fuera de nuestro alcance. Por esto, la filosofia
estoica podria ser Util para los creativos que buscan establecer héabitos y disciplina para el éxito en
la industria creativa, al mismo tiempo que mantienen una mentalidad saludable y enfocada en lo
que se puede controlar. Como complemento del pensamiento objetivo e ideal para posicionarse y
crecer en los medios digitales (aunque no se limitan solo a este) encontramos oportuno relacionar
la estética y su filosofia, donde se analiza la creatividad y la experiencia estética en relacion con la
percepcion sensorial y emocional de la belleza. La estética promueve una mentalidad abierta y
flexible mediante la exploracion de diferentes formas de arte y expresion creativa. También
enfatiza la importancia de la originalidad y la innovacion en la creacion artistica. Como tal, puede
ser una buena filosofia para los creativos que buscan expandir sus habilidades y crear obras de arte
significativas o grandes piezas musicales en su defecto. En definitiva, la filosofia de la estética
puede ser una buena opcién para los creativos que buscan una forma de pensar y trabajar méas

enfocada en la creatividad y en la belleza emocional.

"La creatividad es la capacidad de encontrar conexiones nuevas e inesperadas entre cosas,
y de generar soluciones originales a problemas complejos. La produccion creativa, en ultima
instancia, es una forma de expresion estética, una manifestacion de la imaginacion y la sensibilidad

humana" (Budd, 2010, p. 97).

En conclusion, la tecnologia nos ha brindado nuevas formas de expresion y ha ampliado
las posibilidades de creacion en diversas areas, como lo es en el caso de la inteligencia artificial,
esta tecnologia ha revolucionado la forma en que creamos y producimos contenido, permitiendo la

automatizacién de procesos y la generacién de ideas creativas. Esto ha llevado a la creacion de
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proyectos més eficientes y ha liberado tiempo para que los creativos puedan concentrarse en la
parte mas importante de su trabajo: la creatividad.

Para aprovechar al méaximo las nuevas tecnologias, es importante mantenerse actualizado y
en constante evolucion. Esto significa estar al dia con las ultimas tendencias y herramientas, asi
como experimentar con nuevas formas de creacion y produccion.

En cuanto a la generacion de proyectos creativos, es importante tener en cuenta el objetivo
final del proyecto y como se va a comunicar el mensaje. Las nuevas tecnologias pueden ayudarnos
a llegar a nuevas audiencias y a crear experiencias mas inmersivas e interactivas, pero siempre

debemos mantenernos fieles a nuestra visién creativa.

Con base en nuestra experiencia y los estudios aqui realizados, recomendamos enfocarse
en la creacion de proyectos que sean unicos, emocionales y que despierten la curiosidad del
publico. Esto se puede lograr a través de la experimentacion y la colaboracion con otros creativos

y expertos apoyados en las nuevas tecnologias.
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